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NIVEL DE OBSERVACION DIACRONICO

El caso de estudio #Volvi6EIFMI fue analizado en el periodo del 6/05/2018 al 30/06/2018. En
dicho lapso temporal, se registraron diez fases y dos subfases. Es un caso de circulacion
hipermediatica ascendente-descendente, ya que surge en el sistema mediatico de redes sociales
(Twitter) y, luego, los discursos que se dan en reconocimiento surgen dentro de este mismo
sistema de medios, pero por un enunciador categorizado que hace que ascienda dentro de las
redes sociales y recién después de ese discurso se pasa al sistema de Medios Masivos.

La particularidad que se observa en el caso #VolvioEIFMI es que en los medios masivos se
replican los discursos que fueron previamente originados en las redes sociales. De este modo,
lo que se evidencia es una recurrente circulacién ascendente-descendente.

En el caso de estudio, las fases que suceden en redes sociales suelen ser temporalmente mas
extensas que en medios masivos. Existe cierta tendencia a que en redes sociales la mayoria de
las fases duran algunos dias, luego asciendan a medios masivos (donde cada fase dura
aproximadamente un dia) y desciendan rapidamente a redes sociales. En este sentido, las fases
dentro del sistema de medios masivos son de menor duraciéon que lo que las que se dan en
redes sociales.

El momento de mayor repercusion en nuestro analisis comienza el 18 de mayo, dia en el que el
colectivo de actores comenzé a convocar a los ciudadanos a movilizarse el 25 de mayo en contra
del acuerdo con el FMI. A partir de alli, se gener6 una gran cantidad de discursos en
reconocimiento en redes sociales (mayormente en Twitter), en los que se utiliz6 nuevamente el
hashtag #NoAIFMI, y surgi6 #LaPatriaEstaEnPeligro.
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NIVEL DE OBSERVACION DE FASES

Fase 1 “El anuncio”

(06/05/2018 - 08/05/2018)

El domingo 6 de mayo apareci6 la primera materializacion del #Volvi6EIFmi a través de un tuit
(D1) realizado por el portal web El Destape.

Subfase 1 “Tuit de Majul”

(08/05/2018)

El 8 de mayo el periodista Luis Majul avisé por Twitter (D2) que el presidente Mauricio Macri iba
a comunicar un nuevo acuerdo con el FMI.

Fase 2 “Fake Live”

(08/05/2018)

Macri realiz6 un conferencia de prensa (D3), que fue transmitida por television -bajo el formato
de cadena nacional- y, al mismo tiempo, en la cuenta oficial de Facebook de La Casa Rosada.



Fase 3 “Todo sucede en Twitter”

(08/05/2018- 17/05/2018)

Después de que Mauricio Macri hiciera el anuncio del nuevo acuerdo con el FMI, Elisa Carri
(RD3) emiti6 un tuit (D4) expresando su apoyo. Muchos enunciadores no categorizados
retomaron el #VolvioEIFmi propuesto el 6 de mayo por El Destape. EI 8 de mayo, Juan Amorin,
enunciador categorizado, también utilizé el hashtag (RD4).

Subfase 2: “La Patria esta en peligro”

(17/05/2018-25/05/2018)

El 18 de mayo comenzaron a circular en las redes sociales videos de actores argentinos (D5),
en los cuales invitaban a la sociedad a movilizarse el 25 de mayo. En estas materializaciones,
volvid a instalarse el #NoAIFMI y surgi6 el #LaPatriaEstaEnPeligro que fue la consigna de la
movilizacién (RD5).

El 25 de mayo comenzé a visibilizarse en Twitter la movilizacion hacia Plaza de Mayo. Los
usuarios que comentaban en las redes sobre la movilizacion lo hacian utilizando #NoAIFMI y
#LaPatriaEstaEnPeligro (D6).

Fase 4: “El silencio de Clarin y Nacion; las tapas de otros medios”
(25/05/2018-26/05/2018)

La marcha del 25 de mayo genero sus réplicas en los medios masivos (Pagina 12,CrénicaTV, Tv
Publcia y otros) (RD6). Sin embargo, algunos medios masivos, como Clarin y La Nacion, no
hicieron visible la movilizaciéon en las tapas de sus diarios.

Hiato temporal
(26/05/2018 - 07/06/2018)

Fase 5 “Aparecié la CTA y se movilizé el pueblo”

(08/06/2018 - 14/06/2018)

El 8 de junio Yasky publicé en Facebook una imagen (D8) en la que invitaba al pueblo a
movilizarse el 14 de junio. Esto fue replicado por usuarios amateurs en redes sociales (RD8). Las
primeras materializaciones de la movilizacion del 14 de junio se dieron en las redes sociales (D9).

Fase 6 “Cobertura en medios masivos”

(14/06/2018)

La movilizacién del 14 de junio tuvo su réplica y transmision en vivo en los principales medios
masivos del pais: TN, CrénicaTV, América Noticias y sus medios masivos digitales (D10).

Hiato temporal

(15/06/2018 - 03/07/2018)

Fase 7 “Fuera el FMI, jLa patria esta en peligro!”

(04/07/2018 - 09/07/2018)

El 4 de julio diversos actores argentinos convocaron a movilizarse el dia 9 de julio a través de
sus redes sociales, con los hashtags #9J, #La PatriaNoSeRinde y #FueraElFMI (D11).



El 9 de julio se produjo la movilizacion en el Obelisco, en contra del FMI. La marcha generé una
gran repercusion en Twitter (D12). Algunos enunciadores no categorizados publicaron fotos de
la marcha; otros, publicaron tuits tanto a favor como en contra del FMI. Nuevos medios digitales
como Politica Argentina, Minuto Uno y EI Patagdnico publicaron notas visibilizando la marcha.

Fase 8: “(NO) Cobertura de los medios masivos”

(09/07/2018- 10/07/2018)

Medios masivos como Pagina 12 y El Cronista cubrieron la marcha y realizaron croénicas al
respecto (D13); sin embargo, otros medios masivos de gran trascendencia, como Clarin y La
Nacion, no publicaron notas al respecto.

Hiato temporal
(10/07/2018 - 15/07/2018)

Fases 9 “La oposicion prepara la bienvenida para Lagarde”

(16/07/18 - 21/07/2018)

Juan Grabois, utilizé el hashtag #NoalFMI y #DeudaOdiosa para convocar a una movilizacién
para el viernes 20 de julio con el fin de leer publicamente una carta dirigida al organismo
internacional (D14). Enunciadores categorizados, como Vallejos, Filmus, Baradel (RD14),
replicaron el mensaje;

FASE 10: “Medios Masivos replicando contenido de Twitter”

(22/07/2018)

Medios masivos como TN, Pagina 12, Clarin y Crénica publicaron notas con fotografias de las
marchas del 20 y 21 de julio (D16).

NIVEL DE OBSERVACION MICRO

Fase 1 “El anuncio”

(06/05/2018 - 08/05/2018)

El caso de andlisis surge en redes sociales y asciende rapidamente a medios masivos. En esta
primera fase, el discurso es producido por un enunciador categorizado, es decir, por el sitio web
de noticias de | periodista Roberto Navarro. Este tuit comenz6 a formar un colectivo mediatico
entorno al hashtag: #VolviGEIFMI.

Subfase 1 “Tuit de Majul”

(08/05/2018)

El periodista Luis Majul, enunciador categorizado, utiliz6 también las redes sociales para
confirmar la informacién. Su mensaje es replicado por mdultiples enunciadores amateurs y
categorizados generando un leve ascenso en la circulaciéon por ser un actor social con mayor
relevancia.



Fase 2 “Fake Live”

(08/05/2018)

Después del tuit de Majul ya se habia formado cierta presion social que le reclamaba al
oficialismo que niegue o confirme la informacion. La rueda de prensa que ofrecié Mauricio Macti
produjo un cambio de fase y un salto de escala, ya que se paso del sistema de redes sociales al
de medios masivos (un movimiento ascendente de la circulacion). Luego de la conferencia de
prensa se asentd con fuerza el colectivo mediatico alrededor del #NoAIFMI en Twitter.

Fase 3 “Todo sucede en Twitter”

(08/05/2018- 17/05/2018)

El discurso del presidente descendié inmediatamente a las redes sociales y generd multiples
discursos en reconocimiento por parte de enunciadores categorizados del oficialismo, como de
Elisa Carri6; y enunciadores categorizados de la oposicion, como Juan Amorin y Agustin Rossi,
gue retomaron el #VolvidelFMI para repudiar el acuerdo e incitar a sus seguidores a movilizarse.
Las interacciones de los enunciadores amateurs estuvieron siempre presentes, aunque se
registré una concentracion de los discursos relevantes en un nimero pequefio de cuentas (Rossi,
Cerruti, Carrio, referentes del frente de izquierda, cuentas oficiales de medios masivos, etc).

Subfase 2: “La Patria esta en peligro”

(17/05/2018-25/05/2018)

Este momento de la circulacion fue considerada como una subfase por dos motivos. Por un lado,
porque el sentido de la circulacion asciende, pero no hay un salto de sistema mediatico. Por otro
lado, porque al incorporarse el colectivo de actores crecié aun mas el colectivo de individuos que
se posicionaron en contra del acuerdo con el FMI. Ademas, al introducir el hashtag
#LaPatriaEstaEnPeligro, se produjo un cambio de sentido en los discursos, ya que el colectivo
no estaba asociado solamente al rechazo del acuerdo con el FMI, sino que se incorporé un
sentimiento de identidad nacional que buscaba defender “aquello que nos pertenece como
habitantes del suelo argentino”.

Fase 4: “El silencio de Clarin y Nacién; las tapas de otros medios”
(25/05/2018-26/05/2018)

La marcha del 25 de mayo generé repercusiones en redes sociales y tuvo sus réplicas en los
medios masivos. Sin embargo, en algunos medios masivos, como Clarin y La Nacién, en las
tapas no se hablé sobre la movilizacién y eso también fue cuestionado en las redes sociales.

Fase 5 “Aparecio la CTA y se moviliz6 el pueblo”

(08/06/2018 - 14/06/2018)

Hugo Yasky, enunciador categorizado, convocé a una movilizacion. Esto fue replicado por
usuarios amateurs en redes sociales. Las primeras materializaciones de la movilizacién del 14
de junio se dieron en las redes sociales conformandose un colectivo mediatico que genero
discursos en reconocimiento nuevamente bajo el #NoAlIFMI.



Fase 6 “Cobertura en medios masivos”

(14/06/2018)

En esta fase la circulacién asciende a los medios masivos que cubren y transmiten en vivo la
movilizacién del 14 de junio.

Fase 7 “Fuera el FMI, jLa patria esta en peligro!”

(04/07/2018 - 09/07/2018)

En esta fase se constituye un colectivo de actores argentinos organizados bajo el lema de
#LaPatriaNoSeRinde, que convocan a una movilizacion de repudio a la decision del oficialismo
desde sus redes sociales. Luego adhieren al mensaje otros enunciadores categorizados como
Hugo Yaski y la CTA. Esto genera gran repercusion entre los usuarios de twitter interesados en
el caso. Se advierten, por un lado, relaciones de feedback entre enunciadores profesionales y
por otro, enunciadores amteurs jugando un rol relativamente importante en la produccién de
contenido en la red como colectivo mediatico (fotos de la marcha, memes, argumentos a favor o
en contra).

Fase 8: “(NO) Cobertura de los medios masivos”

(09/07/2018- 10/07/2018)

Como en todas las movilizaciones que se dan dentro de nuestro recorte temporal, el caso
asciende a los medios masivos con la marcha. Enunciadores categorizados, como Pagina 12 y
El Cronista, cubrieron la protesta y realizaron crénicas al respecto. Sin embargo, otros de gran
trascendencia, como Clarin y La Nacién, no realizaron publicaciones al respecto.

Fases 9 “La oposicion prepara la bienvenida para Lagarde”

(16/07/18 - 21/07/2018)

Aqui se observa una oposicion que opta por moverse en bloque. Esta parece ser la estrategia
comunicacional del sector opositor en las redes. Grabois postea una carta abierta dirigida a la
presidenta del Fondo Monetario y firmada por dirigentes de organizaciones gremiales, sociales y
politicas. En el mismo post solicita a sus seguidores adherirse a la lista de firmantes y los convoca
a movilizarse para recibir a Christine Lagarde. El mensaje es reposteado en los feeds de distintos
usuarios influyentes de la oposicion. El enunciador categorizado Gustavo Sylvestre (periodista
de C5N) construye un colectivo de usuarios que comienzan a interactuar con el #LlegolaJefa,
ironizando el rol del fondo en el entramado econdmico nacional. La llegada de la cabeza de la
organizacion internacional a nuestro pais generd multiples manifestaciones en diferentes puntos
de la capital federal.

FASE 10: “Medios Masivos replicando contenido de Twitter”

(22/07/2018)

La circulacién asciende a medios masivos como TN, Pagina 12, Clarin y Crénica que publicaron
notas con fotografias de las marchas del 20 y 21 de julio.

NIVEL ESPACIAL



Para desarrollar el analisis espacial se tomd como evento central la movilizacién del 25 de mayo
en contra del acuerdo con el FMI. La convocatoria a la marcha fue realizada por el colectivo de
actores a través de una serie de videos que circularon en las redes sociales. La movilizacién del
25 de mayo tuvo su réplica en los medios masivos.

El primer gréfico representa el momento previo a la movilizacion del 25 de mayo, y segundo
grafico, el momento posterior a dicha movilizacion. En ambos gréficos, la posicion negativa
muestra quiénes estan en contra del acuerdo con el FMI, mientras que la positiva responde
quiénes estan a favor del acuerdo
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La valoracion respecto al evento fue notablemente dividida. Mientras medios masivos como La
Nacion, Clarin o TN adoptaron una posicion positiva y se refirieron al préstamo como un “apoyo”
o “reaseguro financiero”, otros medios masivos como C5N, Crénica y Pagina 12 adoptaron una
posicion negativa, refiriéndose al mismo como un “retroceso”, o sinénimo de “ajuste” y “fuga de
divisas”.

Lo mismo sucedi6é al analizar la valoracién de medios digitales. Mientras Infobae cita al FMI
afirmando que la intencion del préstamo es el “fortalecimiento de la economia argentina”, El
Destape Web, Big Bang News y La Izquierda Diario también hablaron de “ajuste”.

Con respecto a los individuos profesionales, encontramos que Mauricio Macri, Elisa Carri6,
Marcos Pefla y Luis Majul mantuvieron una posicién positiva con respecto al acuerdo con el
FMI. En cambio, Nicolas del Cafo, Myriam Bregman, Gabriela Cerruti, Daniel Filmus, Hugo
Yasky, Fernanda Vallejos, Mariano Recalde, Cristina Kirchner, Agustin Rossi y Juan
Amorin repudiaron la medida tomada por el gobierno, por lo que se posicionaron negativamente.
Ademas, el colectivo de actores (colectivo mediatico), Todo Negativo y Economia Politica
(medios colectivos) también se posicionaron en contra.
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El segundo grafico representa la repercusion de la marcha del 25 de mayo. ElI medio digital
Infobae, y algunos enunciadores categorizados como Mauricio Macri, Elisa Carrié, Marcos
Pefia y Luis Majul mantuvieron su posicién positiva. En cambio, medios masivos, como Pagina
12, C5N y Crénica Tv mantuvieron su posicion negativa, al igual que medios digitales, como El
Destape Web, Big Bang News y La Izquierda Diario; medios colectivos, como Todo Negativo
y Economia Politica; el colectivo mediatico de actores; enunciadores profesionales, como
Nicolas del Cafio, Myriam Bregman, Gabriela Cerruti, Daniel Filmus, Hugo Yasky, Fernanda
Vallejos, Mariano Recalde, Cristina Kirchner, Agustin Rossi y Juan Amorin.

Si bien a lo largo del analisis la posicion positiva o negativa de los distintos enunciadores se
mantuvo bastante estable, los medios masivos Clarin, TN y La Nacién cambiaron su
posicionamiento. Se considera que adoptaron una posicién neutral una vez sucedida la marcha,
ya que no emitieron ningun tipo de informacion acerca de la movilizacion, e incluso no se publico
ninguna noticia en las tapas del dia posterior que hiciera alusion a la marcha.



CONCLUSIONES

El discurso a partir del cual se desarroll6 el analisis del caso es una publicacion realizada en la
cuenta oficial de Twitter de El Destape Web, en la que se hacia mencién a un acuerdo con el
FMI. En dicho tuit, se utilizé por primera vez el hashtag #VolvioEIFMI que se materializ6 en las
redes sociales y rapidamente comenz6 a replicarse en los mensajes de enunciadores
categorizados y amateurs.

La circulacion del caso es ascendente-descendente. Dentro de cada sistema mediético, existen
también comunicaciones horizontales entre internautas de igual status. Lo que se evidencia en
el andlisis es que tanto el discurso de origen del caso como el que produce el quiebre de sentido
de la Ultima fase suceden en el sistema mediatico de redes sociales, y ambos son construidos
por enunciadores categorizados, como lo son Roberto Navarro (periodista de El Destape web) y
Juan Grabois.

Grabois, en representacion de una oposicidén “aliada”, construyé una narrativa politica en el
sistema mediatico de las redes (incluyendo variantes del primer hashtag como #DeudaOdiosa)
gue fue replicada por multiples enunciadores. La gran repercusién no solo se dio en las redes
sociales, sino que a partir de su tuit logré que la ciudadania tomara el espacio publico una vez
mas, y que la movilizacién fuera visibilizada por los medios masivos.

No cabe duda de que la vuelta del Fondo Monetario a la Argentina es un suceso politico
extraordinariamente mediatizado, que credé comunidades de informacién especialmente
interesadas en construir narrativas a favor o en contra de la medida. Un fenémeno en el que los
internautas amateurs jugaron un rol clave en la produccién de contenido, intervenciones muchas
veces impulsadas por enunciadores categorizados que actuaron como verdaderos formadores
de opinion.

Tanto el primer discurso materializado como el que generé el quiebre en el Ultimo cambio de fase
son discursos de enunciadores profesionales (Roberto Navarro y Juan Grabois
respectivamente), que no solo generaron multiples réplicas en las redes sociales, sino que
ademas lograron ascender a los medios masivos. En la mayoria de los casos, el ascenso se
debe a que los medios transmiten las movilizaciones que fueron gestadas desde las redes
sociales. El ultimo cambio de fase da cuenta del avance del caso y, sobre todo, de la capacidad
de los nuevos medios para convocar, movilizar y difundir la protesta social.

El caso de andlisis evidencia el paradigma de la cultura politica en el marco de una sociedad
hipermediatizada. En la actualidad, el universo de accién de los actores sociales se ha expandido
debido a que ya no se desenvuelven solo como meros consumidores, sino también como
potenciales medios de comunicacion. Por lo tanto, las redes sociales se han consolidado como
verdaderos espacios de intervencion en la vida social y, en consecuencia, como espacios de
construccion de sentido.



