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Matias Cardozo, “Colorado Ponzi”

De masivo a nocivo: la forma ideologica del contenido

Introduccién: Formacion y aparicion en redes sociales:

Matias Cardozo naci6 el 22 de diciembre de 2004 en Monte Caseros, provincia de
Corrientes, Argentina. Aunque mucha informacidn no se encuentra presente sobre su infancia
y adolescencia, seglin relatos del propio Matias su vida infantil transcurrié en un entorno de
clase media baja, donde los discursos del esfuerzo individual, el sacrificio y la autosuperacion
ocupaban el lugar que en otros contextos tienen los derechos sociales. Alejado de las grandes
capitales y sin formacion académica formal, Matias cuenta que trabajo de delivery y ahorrd
durante més de un afo para pagar por la férmula que lo volvié el magnate millonario que hoy
nos muestra que es con apenas 20 afios. Encontr6 en internet una via para proyectarse: no a
través del conocimiento técnico o la especializacion profesional, sino desde la narrativa
personal, motivacional y de autoconvencimiento; “pelearla desde abajo”. Aunque claro, la
exposicion y el palabreo sin limites ha llegado a pasarle factura, y no justamente porque

sepamos de donde proviene la fortuna que enseia.

Su gran referente fue el madrileio Amadeo Llados, influencer que promueve un
modelo de libertad financiera, motivaciéon extrema, masculinidad exitosa y rechazo al
sistema. Cardozo absorbié su estilo: frontal, agresivo, despectivo con el fracaso y
obsesionado con la autoexplotacion como virtud. En Llados no encontré solo un modelo, sino
un guién que adoptd como propio, mostrandose en ocasiones junto al espanol, adoptandolo

como ejemplo absoluto y colocandolo en posicion de mesias.

Sus primeras incursiones en redes sociales comenzaron en Instagram y Facebook, con
videos breves y consejos motivacionales dirigidos a jovenes sin empleo o en busca de
ingresos. Con un lenguaje simple, directo y sin referencias tedricas ni marcos conceptuales,
se posiciond como un “emprendedor sin estudios”, alguien que “la hizo solo”. Pero el punto
de quiebre lleg6 con su desembarco en TikTok, donde su contenido se propagd por su estilo
provocador, su estética callejera y su capacidad para condensar, en frases cortas y llamativas,

una cosmovision entera: “si no ganas plata, es por tu propia culpa”



Consolidacion del fendmeno v apariciéon en medios masivos — Desarrollo Diacronico

A finales del 2024, su personaje empez6 a consolidarse. Con frases como “no seas un
fracasado” o “la pobreza es mental”, Cardozo abandono el tono de consejo y paso a la
interpelacion directa, con un estilo cada vez mas agresivo. Empez6 a vender cursos, asesorias
y mentorias, prometiendo férmulas perfectas para vivir sin jefes, ganar miles de dolares desde
casa y conseguir “libertad financiera” en poco tiempo. Su figura, mas que un educador, es la
de un gurt performético: habla, desafia, afirma y se graba desde lugares que puedan validar
sus dichos: desde un auto, desde una pileta, desde un aeropuerto o de un lujoso apartamento

ubicado en alguna exclusiva zona de Buenos Aires.

En septiembre de 2024, llegé a los medios tradicionales, he aqui la primera
circulacion ascendente en el caso, dado que el sentido se gener6 primero en las redes sociales
(usuarios), y desde alli ascendié hacia un medio institucional tradicional como la television
(Telenoche, en esta ocasion), que lo tomd como tema de interés publico. El noticiero
Telenoche realizé un informe especial titulado “PELIGROSA OBSESION”, que analiz6 el
fenomeno de los “emprendedores digitales”: jovenes que estafan, mediante la venta de
supuestos cursos, a otros jovenes, sin estudios o respaldo mas que sus propias palabras. En
dicho informe podemos verlo a Matias, ensefiando su tan famoso reloj de la preciada marca
Rolex, comprado, dicho por ¢l mismo, por un precio de mas de 17.000 délares. La exposicion
mediatica multiplicd su visibilidad, pero también marcé un punto de inflexion: ya no era solo
viral, sino polémico. El informe recogia testimonios de seguidores estafados, analisis de sus

cursos vacios y entrevistas con especialistas que advertian sobre el dafio de su discurso.

El odio de internet no es el de la vida real — Circulacion Descendente

Lejos de bajar el perfil, Cardozo reacciond redoblando la apuesta. Reivindico su
figura como “victima del sistema” y acusé a los medios de tenerle miedo. Sin embargo, en
enero de 2025, la situacion escald en la vida real: fue filmado mientras era acosado en la calle
por un grupo de personas que lo insultaban y lo corrian para agredirlo fisicamente,
acusandolo de “vende humo” y de “robarle a la gente pobre”. El video circul6 en redes y

alimentd atin mas la polarizacidon que genera su figura.



Un mes después, en febrero de 2025, volvio a ser tendencia tras un nuevo episodio: un
usuario grab6 y publico como Cardozo era interrumpido mientras cenaba en un restaurante
con su pareja (dedicada a lo mismo que su pareja y conocida como “primieres’ en Instagram),
donde un grupo de comensales lo increpd con ironias y provocaciones. El video mostraba al
“colorado”, como ya comenzaba a ser conocido por ese entonces, intentando defenderse
verbalmente antes de abandonar el lugar. El mismo luego lo subi6 a sus redes como muestra

del “precio del éxito”.

Lejos de debilitarlo, estas situaciones lo reafirmaron como personaje: ahora no solo
era un influencer, sino un martir de su propia prédica. En su comunidad digital, las agresiones
eran leidas como pruebas de envidia, resentimiento social y miedo al “cambio de
mentalidad”. La violencia simbdlica que ¢l mismo promueve en sus videos ahora se le volvia
en contra, en forma literal: ha llegado inclusive a compararse con la figura de Jesucristo,

dadas las semejanzas en los casos de cada uno.
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Primera Fase, video con mas visitas:

D1) Video con mas reproducciones en su cuenta de Tik Tok - 5 de Julio de 2024

https://www.tiktok.com/@matiasscardozo /video/73881491696234693177

El 5 de julio de 2024, Matias Cardozo publica en su cuenta de TikTok el video que se
convertiria en el contenido mas visto de su perfil, alcanzando 3.2 millones de visualizaciones.
En este video, Matias habla de que le pago6 la suma de $17.000 dolares a Llados Fitness para
que le haga un plan de accion que lo haga millonario. Muestra capturas de pantalla, dolares en
cada frase, focaliza en cambiar los hébitos y la manera de pensar, para poder llegar hasta

donde ¢l llego.

El video representa un punto de inflexion en su trayectoria digital, ya que consolida su
identidad como un creador de contenido aspiracional. Este contenido no solo increment6 su

base de seguidores, sino que también dio paso a la apropiacion del discurso por parte de otros


https://www.tiktok.com/@matiasscardozo_/video/7388149169623469317

usuarios, quienes comenzaron a crear remixes y reinterpretaciones del video en diferentes

formatos.

Condicion de Produccion: La figura de Llados Fitness actiia como una Condicion de
Produccion clave al aportar credibilidad y estructura narrativa al discurso de Cardozo,
mientras que el contexto cultural mas amplio de aspiracién econémica y autoayuda financiera

consolida el impacto del contenido.

Segunda Fase, Stickers bro:

D2) Stickers en WhatsApp - Julio/Agosto de 2024

Seguidores de Matias Cardozo comenzaron a crear y compartir stickers de WhatsApp
basados en sus frases y expresiones iconicas, particularmente "Masivo, bro". Estos stickers
capturan momentos destacados de sus videos y se difundieron rdpidamente en grupos de
mensajeria, convirtiéndose en herramientas para expresar emociones y generar humor. El
contenido ya no solo es consumido, sino apropiado y reconfigurado por la audiencia.
Contribuyen activamente a la resignificacion de su discurso en un contexto mas intimo y

personalizado.

Los stickers creados a partir del discurso de Matias Cardozo son Condiciones de
Reconocimiento de su discurso. Esto se debe a que los stickers toman elementos
significativos del discurso original (la frase “masivo bro” y la imagen del colorado) y los
reinterpretan en un nuevo contexto, en este caso WhatsApp y de manera humoristica. Los

stickers reflejan cémo el discurso de Cardozo fue apropiado y resignificado por el publico.

Massivo Bro



Condicion de reconocimiento: Se toma como marca la aparicion central de la imagen
de Matias Cardozo, caracteristica de sus videos en Youtube y de sus posteos en Instagram y
Tiktok, y se retoma su frase iconica: “masivo, bro”. Estas dos marcas se transforman en

huellas al resignificarse como meme en los stickers de Whats App.

Tercera Fase, Informe de Telenoche

D3) Informe de Telenoche — 12 de septiembre de 2024

https://www.voutube.com/watch?v=Ra0Or92eQjCc

Primera circulacion vertical, en este caso asciende a los medios masivos. Telenoche
saca un informe que marcd el primer ascenso vertical del contenido de Cardozo al &mbito de
los medios masivos, llevandolo mas alla de su circuito habitual en redes sociales. La
exposicion en Telenoche lo situd frente a un publico que trasciende las plataformas digitales,
ampliando su alcance y consolidando su figura como un referente cultural en el discurso

mediatico.

El informe: Peligrosa Ob$e$ion, realiza un paneo de diferentes creadores de
contenido, los “vendecursos” de Internet, quienes realizan este discurso de plata facil, la
rutina de levantarse temprano, bafiarse con agua fria, entrenar, etc. Observamos aqui, otra

Condicion de Reconocimiento,
Cuarta Fase:
D4) Escrache en la calle, el colorado masivo salié corriendo — 3 de enero de 2025

https://www.instagram.com/It7noticias/p/ DEXGmDVzzGO/

El medio LT7 Noticias publico en Instagram un video en el que Matias Cardozo es
confrontado por un hombre que lo acusa de presuntas estafas mientras caminaba por una calle
transitada. El contenido, muestra al “Colorado Masivo™ intentando evitar al individuo

mientras este lo sigue, gritando frases como "j{Devolve la plata!".

Hay una circulacion descendente luego del informe de Telenoche, y este video

rapidamente tuvo una gran circulacion horizontal en diferentes plataformas, generando una


https://www.youtube.com/watch?v=RaOr92eQjCc
https://www.instagram.com/lt7noticias/p/DEXGmDVzzGO/

oleada de comentarios en redes sociales, tanto de quienes lo defendian como de quienes
cuestionaban la legitimidad de sus actividades. Este episodio marco un punto de controversia
en su trayectoria, amplificando la atencion mediatica alrededor de su figura y llevando su

discurso al ambito de la denuncia publica.

Matias Cardozo el 5 de enero publico en su cuenta de Instagram un reel acompafiado por
Llados, en el mismo estilo de contenido que suele compartir. En
ASI DE SIMPLE ese video, un usuario identificado como barrabrava del club
Boca Juniors comentd acusando a Cardozo de haber estafado a
otro barra por una suma de 150 mil pesos. Segun el comentario,
la supuesta estafa consistié en cobrar dicha cantidad a cambio
de una mentoria, para luego simplemente derivarlo a ver

Y LA GENTE QUE historias de Instagram. El mensaje finaliza con una amenaza

Comments directa: exigia la devolucion del dinero en un plazo de 48 horas,

vag6 7h .. . .
STy  advirtiendo que, de no hacerlo, Cardozo iba a “terminar en una

de la 12. Te pago $150.000 por

una mentoria y lo mandaste a 1192

revisar tus historias. Pende, Vah-]a :

devolve la guita en estas 48 hs,

sino vas a terminar como lechuga

a valija por Parque . .
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D5) ;Quién es Matias Cardozo? Entrevista con Maximiliano

Firtman en Radio Con Vos 89.9FM — 6 de enero de 2025

https://www.yvoutube.com/watch?v=hpZ9uVqKht0

Tres dias después del escrache (D4) en la calle, el 6 de enero de 2025 Radio Con Vos
realiza una entrevista con Maximiliano Firtman, periodista y programador, quien conoce a los
“vendecursos” o los ponzidermia y le realizan diferentes preguntas sobre Matias Cardozo y

su mecanismo para estafar gente.

El escrache (D4) en la calle dispara la realizacion de esta entrevista, que representa un
desplazamiento nuevamente del caso Cardozo hacia medios tradicionales. A través de la
figura de Maximiliano Firtman, el fendmeno se enmarca dentro de un analisis técnico y ético,
resignificando el discurso inicial de Cardozo y consolidando la percepcion de su figura como

controvertida.


https://www.youtube.com/watch?v=hpZ9uVqKht0

Sexta Fase, Videos anti colorado:

D6) Videos de YouTube, autocriticas @axeldea — 17 de enero de 2025

https://www.voutube.com/watch?v=VWoDIETkoU(0&ab channel=axeldea

El 17 de enero de 2025, el creador de contenido (@axeldea publico en su canal de
YouTube una videocritica sobre Matias Cardozo titulada "Matias Cardozo, el vende cursos
mas odiado de Argentina", donde primeramente hace un rejunte de diferentes contenidos del
Colorado Masivo, para luego analizarlo y criticarlo, haciendo humor con los diferentes
videos recopilados. (D7) Es uno de los videos en YouTube con mayor circulacion horizontal

sobre Matias.

Podemos ver un cambio, antes al colorado se lo percibia mayormente como un meme,
y su figura se asociaba mas al humor que a la critica. Sin embargo, tras el escrache y con el
paso del tiempo, el contenido del colorado comenzd a generar una reaccion distinta: un
nimero creciente de personas empezaron a cuestionar abiertamente. Esto se tradujo en
criticas en comentarios de redes sociales y en plataformas como YouTube, donde surgieron
videos que analizaban su discurso desde una perspectiva mas seria, denunciando su falta de

sustento real y las posibles implicancias de sus mensajes aspiracionales.

Condicion de Produccion: Se toman varios fragmentos de sus videoblogs, e incluso
algunos se editan para ridiculizar a Cardozo. Estos videos, inicialmente hechos por “el
colorado ponzi”, fueron subidos con la clasica finalidad motivacional y ostentosa de las redes
del influencer. Pero en el video del canal de axeldea son resignificados de forma burlona para

contextualizar a quién y por qué se lo esta tratando de mentiroso y estafador. Ejemplo:


https://www.youtube.com/watch?v=VWoDIETkoU0&ab_channel=axeldea
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Podemos observar como se toman las marcas de la clasica forma de “Grabacion
selfie” y como Matias Cardozo se ve mucho mds pequefio y flaco que su mentor Amadeo
Llados. Axeldea toma el formato de caricaturizacion Dragon Ball Z para transformar las

marcas en huellas y la imagen en meme.

Subfase 1:

D7) Escrache en Restaurante — 9 de febrero de 2025

https://www.instagram.com/reel/DF10Q7zwpRtJ/?igsh=MTFyMnR5SNWNob3R5eg%3
D%3D

@Nico.gosti publico en su cuenta de Instagram un reel donde se observa a un grupo

de personas increpando a Matias Cardozo mientras cenaba, exigiendo explicaciones sobre las


https://www.instagram.com/reel/DF1Q7zwpRtJ/?igsh=MTFyMnR5NWNob3R5eg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DF1Q7zwpRtJ/?igsh=MTFyMnR5NWNob3R5eg%3D%3D

acusaciones de estafas que habian circulado semanas antes. El colorado intent6 ignorar los

reclamos, pero el incidente generd un ambiente tenso que quedo registrado por los presentes.

El contenido tuvo un alto nivel de interaccion, con casi 300.000 likes y miles de
comentarios, muchos de los cuales reforzaron las criticas hacia su figura. Este escrache en un
espacio publico subray¢ la creciente fractura entre la percepcion positiva inicial de Cardozo 'y
las narrativas de controversia que lo rodean. Como por ejemplo, el video de @Ale Marin en

YouTube.

https://www.youtube.com/watch?v=Z03w{Co2aBs

Condicion de Produccion: Identificamos como marca la figura de Matias Cardozo en
el centro del video y los conceptos retomados por el usuario Nico Gosti (quien lo escracha)
del discurso que plantea en videos anteriores de su propia cuenta en el cual apunta
despectivamente hacia los pobres y los gordos: “Deja de bardear a la gente que tiene panza, a
la gente humilde y a la gente de laburo porque vamos a tener un re problema, pedi disculpas.”
Identificando la relacion, estas marcas ahora son huellas. Es una condicion de produccion, ya
que retomar el discurso de Matias Cardozo, aunque sea en forma de repudio, requiere de la

existencia de los videos previos.

https://www.youtube.com/shorts/72jJdTN_DdWI - Video de la cuenta personal de

Youtube de Matias Cardozo donde afirma que “La pobreza es una enfermedad mental”

https://www.instagram.com/reel/DKQPQMaNrkT/ - Video de la cuenta personal de

Instagram de Matias Cardozo planteando la incompatibilidad entre ser gordo y ser exitoso.

https://www.instagram.com/p/DKii_cutK2k/?hl=es — Video de la cuenta personal de

Instagram de Matias Cardozo acusando a los pobres y a los gordos de vagos y materialistas.
Subfase 2:

D8) Tweet de @sscnapoliES (Club de Futbol Italiano) - 12 de Marzo de 2025

https://x.com/sscnapoliES/status/1899822690753810873?s=08



https://www.youtube.com/watch?v=ZO3wfCo2aBs
https://www.youtube.com/shorts/72jdTN_DdWI
https://www.instagram.com/reel/DKQPQMaNrkT/
https://www.instagram.com/p/DKii_cutK2k/?hl=es
https://x.com/sscnapoliES/status/1899822690753810873?s=08

La cuenta oficial en espafiol del SSC Napoli (@sscnapoliES) public6 un tweet con la
frase "Masivo, bro", acompanada de una foto de una camiseta del Napoli posada frente a las
Cataratas del Iguazt. El uso de esta frase, originada por Matias Cardozo, en un contexto tan
diferente demuestra como se ha consolidado como un meme internacional, apropiado por

instituciones internacionales para conectar con publicos de manera cercana y humoristica.

Este caso destaca como una frase puede trascender su contexto original y ser
reinterpretada creativamente, incluso por una institucién deportiva de renombre. Este uso
simbolico y anecdoético refuerza su caracter como meme, su flexibilidad semantica y su
capacidad para conectar con publicos diversos, alejados del circuito original de Matias

Cardozo.

Condicion de Reconocimiento: La cuenta oficial del Club Napoli de Italia retoma el
mensaje caracteristico de Matias Cardozo “Masivo, Bro”, reconociendo la marca de la

conocida frase y transformandola en huella.

https://www.youtube.com/shorts/ XLXORbBaHI8 - Video de Youtube shorts de

Matias Cardozo empleando su frase “masivo, bro”.

https://www.instagram.com/p/DKI1ZIsdtotp/?hl=es — Video de Instagram Reels de

Matias Cardozo donde lo reconocen en la calle y lo llaman por su frase: “masivo”.

Linea de Tiempo



https://www.youtube.com/shorts/XLXORbBaHl8
https://www.instagram.com/p/DKlZIsdtotp/?hl=es

Inicios de 2024: Narrativa del
esfuerzo individual y
formacién de imagen. Amadeo
Llados como referente: estilo
provocador e inicio del camino
hacia la exposicién publica.

Matias Cardozo

Fenémeno masivo. Sus frases

y videos comienzan a circular

constantemente en las redes
sociales y el fenémeno se
consolida completamente

12 de septiembre, Informe de
Telenoche “PELIGROSA
OB$ES$ION": influencer que vende
cursos sin respaldo. La cobertura
incluye testimonios de estafados y
especialistas que critican su
discurso.

En enero de 2025 es filmado
mientras lo insultan y corren

por la calle. El video se viraliza,

y su figura queda envuelta en

Su figura se transforma en
meme: el “colorado” circula
como sticker, chistes y
referencias irénicas. El

una
social.

je es ido por el
humor de redes.

2024 2025

Al mes de ser acosado en la

Uso de Meta y explosién en calle, es increpado mientras

TikTok. Con un tono
provocador y frases cortas
como “si no ganas plata, es tu
culpa”, logra viralizarse y
consolidar su personaje
motivacional.

La ponzidemia es un conflicto
real. La polémica ya esta

cena con su pareja. El video
instalada.

del incidente se viralizay é lo
publica como ejemplo del
“precio del éxito”. Ya conocido
como “el colorado”, refuerza
su narrativa de victima
incomprendida.

Conclusion v conversion humoristica por parte de la sociedad:

Desde una lectura semidtica, el caso del colorado permite observar cémo una
narrativa personal puede funcionar como dispositivo ideologico masivo, legitimando ciertos
valores mientras excluye otros. Su contenido no transmite herramientas reales, sino sentido
de pertenencia. No explica estructuras sociales, sino que las niega. No ofrece soluciones
colectivas, sino estrategias individuales y culposas. En su universo, los pobres son pobres por

vagos, los empleados son esclavos y la universidad es una pérdida de tiempo.

Hoy, Matias Cardozo contintia produciendo contenido con una frecuencia diaria,
manteniendo su estilo de confrontacion, frases ruidosas, y promesas de éxito inmediato. Su
figura genera tanto fanatismo como rechazo, y su masividad no parece tener freno, porque
opera en el corazon del algoritmo: emociones fuertes, reacciones inmediatas, sentido comun

para los negocios.

Sin embargo, a pesar de ser en estos momentos de los personajes mas polémicos que
ocupan las redes que utilizamos a diario, el correntino, junto con sus frases, se han convertido

en meme: quizas por la propia costumbre de la sociedad de tomar todo a tono de broma, y que



lo malo que nos rodea pueda ser motivo de una risa, hemos logrado que el polémico pelirrojo,
a su estilo, se involucre en el humor de las redes sociales en forma de stickers, referencias y

ejemplo a no seguir.

Estudiar su caso no es solo analizar a un influencer mas, sino desentranar los
mecanismos de produccion de sentido que hoy reemplazan a las instituciones tradicionales.
Matias Cardozo es el sintoma de un momento historico donde el discurso neoliberal ya no
necesita camuflaje académico ni legitimidad institucional: solo necesita un celular, conexion
a internet, confianza en si mismo y una narrativa personal lo suficientemente ruidosa como
para parecer verdad. Eso nunca serd motivo, claro esta, para dejar pasar la oportunidad de

reirnos de ello.



