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1. PRIMERA PARTE: MARCO TEORICO GENERAL!

1.1 éCual es el objetivo de esta guia?

Esta Guia Elemental de la Catedra Semidtica de Redes se propone brindar, a les
estudiantes y a la comunidad académica que lo consulte, los lineamientos de
investigacion de la asignatura. Otorga elementos del marco general que seran
utilizados para la Investigacién y el Disefio de Proyectos, ademas de la
organizacion de las actividades durante el curso. Fue disefiado especialmente
para les estudiantes; sin embargo, como nuestra materia tiene una politica

! Este documento, producido por Mario Carlén, Rocio Rovner, Josefina De Mattei y Noelia
Manso (2024) es una version corregida y ampliada del Documento Teérico Metodolégico
(TP.DOC) establecido en 2016 por la Catedra Semiotica de Redes (Carlén, Fraticelli, Slimovich y
Jiménez, 2016) que integra ademas otros textos producidos por la Catedra a lo largo de estos
afios, como las Guias de Trabajos Practicos.



abierta hacia otras catedras y grupos de investigacion, se da a conocer con la
intencion de que sea libremente apropiado por aquelles que se interesen en él°.

1.2 éQué estudiamos? éQué diseilamos?

El objeto general de estudio de la materia son las nuevas condiciones de
circulacién discursiva en las que se despliega la cultura contemporanea, mas
alld de sus manifestaciones moderna y posmoderna en sentido antropoldgico,
es decirr como un fendmeno general, no circunscripto a un darea de la
produccién cultural. Este documento establece un diagndstico de la situacidn en
la que se encuentran actualmente los sistemas mediaticos y de las condiciones
en que se desarrolla la comunicacion (circulacién del sentido). Ademas,
determina como debe llevarse a cabo la investigacion que los estudiantes
realizaran en sus trabajos practicos y brinda elementos para el disefio de
investigaciones multiples (politicas, publicitarias, educativas, etcétera).

1.3 La Era Contemporanea: una sociedad hipermediatizada

Nos encontramos en una era en la que los medios masivos han entrado en
crisis y en la que ha emergido un nuevo sistema mediatico con base en
Internet. En los afos ‘80 Eliseo Verdn, el fundador de la perspectiva
latinoamericana de las mediatizaciones (fue el primero a nivel internacional que
escribio sobre este tema en 1984) distinguidé una sociedad mediatica (moderna)
de una sociedad mediatizada (posmoderna). En la sociedad mediatica los
medios pusieron en juego una estrategia del orden de la representacion,
e intentaron funcionar como “espejos” de lo real: quisieron representar lo que
acontecia en la vida social. En una sociedad mediatizada los medios masivos
asumieron su capacidad para construir los acontecimientos y, por ende, la
realidad como fendmeno compartido. Los distintos actores sociales (desde los
presidentes al Papa, desde los grandes partidos politicos a las pequeias
organizaciones civiles) empezaron a planificar sus acciones en funcion de la
existencia de esos medios.

Ambas eras se caracterizaron por la presencia de un solo sistema de medios: el
de los medios masivos. Hoy asistimos a la expansion de un nuevo sistema de
medios con base en Internet, el de Redes Sociales Mediaticas (Facebook,
Twitter, Youtube, Instagram, TikTok, etcétera), que se apoya en la digitalizacion,
la convergencia y la interactividad, y la emergencia de un tercero que podemos
denominar Underground (Whatsapp, ciertos usos de Zoom y Meet, etcétera),
heredero del teléfono y el correo postal, mas privado e intimo, pero capaz de
establecer vinculos permanentes con los otros dos. La presencia de estos tres

2 Todos los grupos de investigacion y catedras interesados en dialogar con Semibtica de Redes a
partir de esta propuesta de trabajo pueden contactarnos a través de
semioticaderedes@gmail.com



sistemas caracteriza a la sociedad contemporanea hipermediatizada en lo que
se configurd a partir (aproximadamente) de la globalizacién de Facebook, como
una nueva fase de la mediatizacién de la vida social en la que, producto del
ascenso de los sujetos en la historia de la mediatizacion, todes pueden publicar
lo que desean a través de medios “personales” en las redes sociales. Por
supuesto que esta posibilidad no es gratis: a cambio, se ha perdido privacidad e
intimidad, los algoritmos nos persiguen como consumidores y estamos
expuestos a una sociedad de control y de vigilancia 24/7. En este contexto, el
analisis no puede concentrarse sélo en lo que acontece en las Redes Sociales
Medidticas. Debe atender, como minimo, a la relacidon entre los tres sistemas de
mediatizacion.

1.4 Mediatizacion y comunicacion (circulacion) contemporanea

Si en las eras moderna y posmoderna la comunicacién se establecia en un
sentido descendente (desde “arriba hacia abajo”), desde los medios e
instituciones a los colectivos e individuos, hoy el escenario ha cambiado y la
comunicacién no tiene solo una direccion, sino que es también horizontal (entre
“pares”), desde “abajo hacia arriba” (ascendente) y transversal (“desde adentro
hacia afuera” y “desde afuera hacia adentro”).

El modelo de analisis comunicacional de la Catedra Semidtica de Redes ha sido
pensado para estudiar y disefiar procesos descendentes, horizontales,
ascendentes y transversales. Y, mucho mas, para estudiar los cambios de escala
en la mediatizaciéon y los cambios en la direccion en la comunicacion que se
producen en el desarrollo de cualquier fendmeno comunicacional: desde una
campaia publicitaria o politica de una gran marca o partido politico al proyecto
de un enunciador amateur desconocido que un dia aparece en una red social
(por ejemplo, Facebook), crece en la red a medida que incrementa su cantidad
de seguidores y luego despierta el interés de grandes editoriales, marcas o
medios de comunicacién masiva.

1.4.1. Sistemas mediaticos contemporaneos

Es posible graficar los Sistemas Mediaticos presentes en la
contemporaneidad. Este esquema brinda un primer acercamiento a ellos.
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1.4.2. La circulacion contemporanea: modelo general

Es posible estudiar la circulacion del sentido de nuestra sociedad
hipermediatizada, es decir, en sociedades que cuentan con mas de un sistema
mediatico, a partir de su materializacion. Este grafico ilustrativo muestra sdlo
algunos de los posibles circuitos que pueden establecerse.
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2. SEGUNDA PARTE: TRABAJO PRACTICO

A continuacion, se exponen los lineamientos para el trabajo practico que
deberan realizar les estudiantes de la Catedra. En las comisiones se
conformaran equipos o grupos de minimo 6 integrantes, y cada equipo
trabajara a lo largo del cuatrimestre en el estudio o disefio de un caso de
acuerdo a lineamientos de esta Guia y al marco tedrico explicado en teoricos y
practicos durante la cursada.

2.1. ¢Investigacion o Proyecto?

Cada grupo debe elegir un caso de circulacion contemporanea para realizar su
trabajo. Nos referimos, por ejemplo, a:

a) un caso que circula por los dos sistemas mediaticos (de los medios
masivos a las redes y de las redes a los medios masivos o viceversa);
b) un actor social ficticio o existente

Les estudiantes de la materia podran optar por
A- Realizar una investigacion sobre un caso de circulacion hipermediatica

B- Desarrollar un proyecto comunicacional de circulacion hipermediatica
para una marca, organizacion social, institucion, partido politico, figura publica,
creador de contenido, etc.

2.2. PRIMERA ENTREGA: seleccidn y justificacion del objeto elegido

A continuacién, el grupo deberd presentar un breve informe sobre la
investigacion que planea analizar o sobre el proyecto que se propone
desarrollar. En esta etapa no se debe realizar el analisis ni una
formulacion acabada del proyecto sino detallar una propuesta. El informe
tendra que contener tres partes:

1. Seleccidon de investigacion o proyecto comunicacional: el grupo debera
indicar qué tipo de trabajo elige realizar y por qué. Aqui se debera aclarar la
direccionalidad del caso “horizontal-vertical” o “analisis mixto” (mixto implica
horizontal y transversal), en el caso de elegir un trabajo de investigacién. Para
el proyecto comunicacion deben explicitar para qué tipo de institucidn,
organizacion o marca van a desarrollar una estrategia de comunicacion.

2. Justificacion del caso elegido: en este apartado el grupo debera justificar
el caso seleccionado y su vinculo con la tematica de la comisién: si es por casos
anteriores, por casos en otros paises, porque se trata de un acontecimiento
mediatico, por intereses profesionales, académicos o creativos, etc. En el caso



de un proyecto comunicacional, deberan justificar cuales son las expectativas y
los objetivos del proyecto.

3. Monitoreo y rol de cada integrante del equipo: para el proyecto de
investigacion, en este apartado el grupo debera establecer y justificar el periodo
temporal durante el cual realizaran el analisis y detallar los medios y discursos
que va a relevar. Se debera contemplar que estén incluidos los dos sistemas
mediaticos (medios masivos y redes sociales)®. En el proyecto de comunicacion
se debera explicar en cuanto tiempo estimado se desplegara la estrategia y qué
medios se van a contemplar en la propuesta. Finalmente, en esta parte el grupo
tendra que especificar con nombre y apellido el rol de cada integrante. Cada
miembro tendra una funcién: monitorear un medio masivo, redes sociales,
ciertos perfiles, los comentarios o hashtags, realizar las capturas de pantalla,
disefar piezas de comunicacion, relevar referencias que ilustren el proyecto
propuesto, etc. Se debera justificar por qué se selecciond a cada miembro para
esa funcion (interés personal, conocimiento técnico, laboral, etc.).

ENTREGA 1: El grupo deberd entregar el informe (teniendo en cuenta las
pautas formales que figuran al final de esta guia) en la semana del 6 de abril, el
dia de su practico impreso y a través del campus virtual.

2.3 SEGUNDA ENTREGA: realizacion de la investigacion y diseiio del
proyecto de comunicacion

El andlisis de la circulacion de cada caso en particular tiene el objetivo de
construir una linea de tiempo que grafique la circulacidon discursiva del objeto
de estudio elegido y asi, poner en juego un analisis que explique los cambios de
sentido que a lo largo de la circulacién se fueron produciendo. Cada caso es un
ejemplo de las nuevas condiciones en las que esta configurando la cultura
contemporanea y el andlisis de cada caso es un aporte al conocimiento del
desarrollo de la cultura en que estamos viviendo.

En esta guia los grupos deberan entregar:

1) Corpus: en esta instancia, cada grupo debera postular qué discursos va a
analizar, especificando el periodo de seguimiento y los medios seleccionados.

3 Debe considerarse que los contenidos que parten desde WhatsApp pueden realizar saltos
hipermediaticos hacia las redes o al sistema de medios masivos. Nota sobre WhatsApp: de
acuerdo a los trabajos realizados por la Catedra hemos incluido WhatsApp debajo de los dos
sistemas de medios con los que trabajamos en los graficos. Esto quiere decir que WhatsApp
requiere un relevamiento especifico, porque sus contenidos pueden pasar al sistema de redes
sociales mediaticas o al de medios masivos. Es importante que se preste especial atencion al
momento en que los contenidos de WhatsApp aparecen en otro sistema de medios y describir,
en la medida de lo posible, como aparecen.



Este material debera ser entregado en un formato audiovisual (pueden
utilizarse memes, graficos, pizarras virtuales, infografias, podcast, reels de
Instagram o TikTok, fragmentos de videos, capturas, etc). Ninguno de estos
formatos debera superar los 5 minutos. Quienes realicen un proyecto de
comunicacién, deberan confeccionar un portfolio con piezas comunicacionales
de campafas ya existentes de acuerdo a los objetivos del proyecto. En este
caso, deberan presentar ejemplos como referencias de piezas que consideren
que cumplen con los objetivos (“exitosas”) y otras que consideren que no.

2) Proyecto de investigacion: realizacion del grafico de circulacion
horizontal-vertical. Se debera graficar el origen del caso, sus condiciones de
produccidon y los movimientos comunicacionales horizontales, ascendentes y
descendentes que el grupo haya hallado en su seguimiento del objeto y en su
analisis, o de acuerdo a lo proyectado en su estrategia de comunicacién. Se
deberan marcar con circulos en el grafico las distintas fases y subfases. El
grafico debe adjuntarse al informe de fases de acuerdo a la explicacién que se
presenta a continuacion en la guia.

En el informe, el grupo debera describir el comienzo y desarrollo de cada una
de las fases y subfases del objeto de estudio o de su proyecto, teniendo en
cuenta que cada fase implica un punto de encuentro entre los dos sistemas
mediaticos (el de los medios masivos y el de las redes sociales) como se
explicara a continuacion. El grupo debera ponerle un nombre a cada fase y
subfase, de acuerdo con sus rasgos distintivos.

Proyecto de comunicacion: deberan realizar proyecciones de la circulacion
del fendmeno seleccionado. Se debe entregar un disefio con la estrategia de
comunicacién que incluya el grafico de circulacion que grafique dicha
proyeccion. Debe establecerse como va a ser el inicio de la circulacion vertical
(desde abajo hacia o al revés) a través de qué contenidos y acciones
(mediatizadas o no mediatizadas). En este apartado se podran detallar apps
que pueden ser utilizadas para la produccién de las piezas audiovisuales (Cap
cut, Leonardo IA, etc.)

3) Informe de fases: el grupo debera describir el comienzo y desarrollo de
cada una de las fases y subfases proyectadas del objeto de estudio o de su
proyecto, teniendo en cuenta que cada fase implica un punto de encuentro
entre los dos sistemas mediaticos (el de los medios masivos y el de las redes
sociales) como se explicara a continuacion. El grupo debera ponerle un nombre
a cada fase y subfase, de acuerdo con sus rasgos distintivos.

Aspectos a tener en cuenta para el informe de fases:



A. El equipo debera describir el género y el formato en que aparecen los
discursos seleccionados. A saber, en qué seccion informativa aparece publicado
el contenido que se retomara, qué se dice sobre ese contenido, quiénes
producen discursos sobre el mismo, qué se dice sobre su veracidad, si se trata
de fakenews, etcétera. Deberan tener especial atencion en los y las
enunciadoras a lo largo de su caso.

En el proyecto de comunicacion deben explicitar en qué medio creen que podra
aparecer publicado, que dira y quiénes lo publicaran.

Pueden agregar comentarios y otras informaciones que se consideren valiosas
(como a quién favorecen estos discursos, qué relaciones se tensionan, intereses
en juego, etc.)

B. Aclaracion sobre Casos Mixtos

Los grupos que estudian casos mixtos deberan sumar a la guia un apartado con
una justificacion que dé cuenta por qué se trata de un caso de estas
caracteristicas y que contemple:

Institucidn: cudl es la institucién (o combinacién de instituciones) desde la cual
parte “hacia afuera” el contenido (familia, iglesia, ministerio, empresa,
institucién deportiva, educativa, etcétera).

Enunciador: debe identificarse al individuo o colectivo enunciador (nombre y
apellido, nombre de la cuenta) y también su estatuto (empleado, parroco, hijo,
docente, médico, agrupacion sindical, etcétera).

Medio de origen: en qué medio fue publicada originalmente la informacién
(Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, Whatsapp, etc.)

C. Casos que incluyen circulacion Underground (WhatsApp, Zoom, Skype,
Teléfono)

En estos casos debe incluirse en los graficos esta circulacién debajo del espacio
de las redes sociales mediaticas. Se consideran los saltos desde el nivel
Underground* hacia el sistema de medios masivos y al de las redes sociales
mediaticas. Por lo tanto, se grafican de modo semejante, considerandose fases
de la circulacion. Se establece un circulo y se la denomina de acuerdo con el
efecto general de sentido que construye.

Se debera detallar el lapso que transcurre entre el momento en que el
contenido comenzo a circular y aparece publicado en los sistemas mediaticos.

4 Sobre el sistema underground ver:
https://semioticaderedes-carlon.com -content/uploads/2023/05/El-fin-de-la-invisibilidad-



https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2023/05/El-fin-de-la-invisibilidad-Carlon.pdf
https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2023/05/El-fin-de-la-invisibilidad-Carlon.pdf

Ademas, se debera indicar cudl es el medio “receptor”, aquel en el que se
publica (Twitter, Facebook, Instagram, etc.)

ENTREGA 2: El grupo debera entregar el informe (teniendo en cuenta las
pautas formales que figuran al final de esta guia) en la semana del 18 de mayo,
el dia de su practico impreso y a través del campus virtual.

2.4. Metodologia y presentacion de un ejemplo
2.4.1. Ejemplo Chicas bondi

Como la comunicaciéon “descendente” masiva ha sido muy estudiada y es muy
conocida, comenzaremos por ejemplificar en este documento con el andlisis que
hemos realizado de un proyecto emergente creado por un
enunciador amateur llamado Chicas Bondi surgido “desde abajo”, desde las
redes sociales, que alcanzd reconocimiento de los medios masivos y luego fue
denunciado ante el Centro de Proteccion de Datos Personales de la Ciudad de
Buenos Aires por una organizacion feminista, Hollaback Buenos Aires®. Es el
primer ejemplo que fue analizado con este modelo analitico por Mario Carlén en
2016.

Luego, nos detendremos en el caso #Zekiel79 para observar detenidamente su
dimensidn espacial por aportar un diferencial a los estudios de circulacion. De
ambos fendmenos, sblo sefialaremos algunos momentos de su desarrollo,
aquellos que pueden aplicarse al estudio de otros casos de comunicacion
ascendente, que son los que brindan una de las claves que necesitamos para
avanzar en el estudio de la comunicacion contemporanea. Nos detendremos
principalmente en las figuras que ilustran cdmo graficar momentos puntuales de
relacion intersistémica, entre el sistema de medios masivos y el de “nuevos
medios”®.

2.5 Metodologia

2.5.1. Corpus, graficos y linea de tiempo

Las primeras tareas que les estudiantes deberan realizar, luego de
determinar el objeto de estudio, es recopilar y delimitar el corpus a estudiar y
comenzar a graficar la linea de tiempo del caso elegido como objeto de estudio.
La linea de tiempo debe graficar el desarrollo diacrdnico de la circulacion: desde

5 Un anélisis detallado de la circulacion ascendente de Chicas bondi puede encontrarse en
Carléon (2020), donde también se encuentran los graficos de circulacién con una mayor
explicitacion de los fundamentos del modelo tebrico y analitico. Disponible en
https: mioti I rlon -conten 1 2021 irculaci%
ntido-LIBRO-31-66.pdf

® La intenci6on de la Catedra es actualizar este documento a medida que los estudios de
circulacion discursiva se sigan desarrollando en el Ambito nacional y en el extranjero.



https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2021/03/Circulaci%C3%B3n-del-sentido-LIBRO-31-66.pdf
https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2021/03/Circulaci%C3%B3n-del-sentido-LIBRO-31-66.pdf

el momento en que el caso tomo vida publica hasta el momento en que culmind
el analisis. La linea de tiempo no puede graficarse el primer dia de trabajo: es
un resultado de la investigacion a lo largo del cuatrimestre. Pero si debe
comenzar a pensarse en ella desde su inicio.

En el caso de un proyecto de comunicacion, deberan realizar el mismo
grafico de circulacién de acuerdo a los objetivos planteados en la guia anterior.
Para este caso, no se trabajara sobre materialidades existentes sino sobre
futuros discursos contemplados en la estrategia disenada.

2.5.2 Fases: cambios de escala en la mediatizacion y cambios de
direccion comunicacional’

La circulacién contemporanea se desarrolla por fases. Cada fase
constituye un punto de encuentro entre distintos sistemas de mediatizacion, el
de los medios masivos, el de los nuevos medios y el Underground. En cada una
de las fases se producen cambios de sentido que se desarrollan, como minimo,
en dos niveles: un cambio de escala en la mediatizacién y una complejizacién
comunicacional (que a veces va acompafiada de un cambio de direccidn
comunicacional: por ejemplo, un proceso ascendente, suma una direccidn
descendente). Los grupos deberan distinguir en el desarrollo del caso que estan
estudiando distintas fases, que caracterizan la circulacion, que deben ser
graficadas en la linea de tiempo. El grupo debera ponerle un nombre a cada
fase y subfase, de acuerdo con sus rasgos distintivos. Observemos el ejemplo
del caso Chicas Bondi:

Primera fase

El proyecto se di6 a conocer a través de la publicacién de una serie de
fotografias tomadas en distintas lineas de dmnibus de la Ciudad de Buenos
Aires a chicas jovenes en Facebook. Ilustramos este primer momento de la
siguiente forma

7 Esta explicacion estd desarrollada exhaustivamente en Carlon (2020). Disponible en
https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2021/06/APROPIACI%C3%93N.pd
f


https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2021/06/APROPIACI%C3%93N.pdf
https://semioticaderedes-carlon.com/wp-content/uploads/2021/06/APROPIACI%C3%93N.pdf
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En la figura (D) es el discurso con el que Chicas Bondi se da a conocer.
Es el primer conjunto de fotografias publicadas en Facebook. P (D) son sus
condiciones de produccion. Al situar a (D) arriba de la linea punteada y a P (D)
debajo de ella se esta poniendo en evidencia que la direccidn comunicacional es
ascendente. (D) genera distintos reconocimientos: algunos amigos del
enunciador brindaron un “Me gusta”, otros realizaron comentarios. La barra
introducida entre (D) y los discursos R (D) destaca la diferencia entre
produccidn y reconocimiento, el proceso mismo de circulacion. Llamamos a esta
primera instancia de circulacion de Chicas Bondi R (D)1.

Subfase

Cada subfase genera un movimiento en la circulacion, no obstante, se
desarrolla siempre al interior de un sistema mediatico. Dentro de la primera
fase, identificamos una subfase que significa un ascenso en las redes sociales
del enunciador debido a un aumento en la escala de distribucion. El dia 17 de
marzo de 2011 “Calu” Rivero, una conocida actriz, retuitea una foto de Chicas
bondi. A partir de aqui crece el niUmero de seguidores. Es posible graficar este
proceso llamando (D1) al conjunto de fotos publicadas por Chicas bondi hasta
el 17 de marzo de 2011, (D2) al retuit de Calu Rivero y (D3) a las fotos
posteriores publicadas por Chicas bondi luego de su repercusidn en las redes.
Los discursos que aparecen luego de D3 muestran los intercambios que Chicas
bondi siguid teniendo con sus seguidores (nuevos y viejos). La direccion,
ligeramente descendente, ilustra que la relacion ya no es la inicial: Chicas Bondi
se ha consolidado como enunciador y ya no es un par de un simple poseedor
de un perfil o cuenta en las redes.
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Segunda y tercera fases

La figura 3 ilustra un momento mas extenso de la linea de tiempo de
Chicas Bondi. Contiene la primera fase, la subfase y las dos siguientes. En la
segunda fase Chicas Bondi es objeto de notas por parte de los medios de
comunicacién masiva -La Nacion, Inrockuptibles, Suplemento No de Pagina 12,
Revista Brando, etcétera-. Las lineas punteadas muestran que hay aqui un
proceso intersistémico en dos direcciones. Chicas Bondi asciende porque se da
a conocer en medios de comunicacién masiva y éstos descienden, como
pescadores, para dar cuenta de contenidos que estan alcanzando relevancia
social en las redes sociales. Las fotografias publicadas por Chicas Bondi son
condicidon de produccion de las notas en los medios masivos. Y muchos lectores
de los medios masivos, que desconocian Chicas Bondi, toman conocimiento de
la existencia del proyecto (algunos, probablemente, comienzan a seguirlo).

En la tercera fase, tras la publicacidén en los medios masivos, Chicas Bondi sigue
publicando fotografias, y asume plenamente una dimension comunicacional
descendente con quienes antes eran sus “pares” en las redes: el proyecto se ha
consagrado mediaticamente (proceso complejo, que seguramente debe haber
generado también resistencias).
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Las conclusiones a las que arribd el andlisis de Chicas bondi son
multiples y se desarrollan en distintos niveles. Aqui nos detendremos
brevemente solo en dos aspectos: la dimensidon fotografica (mediatica) y la
comunicacional.

3. La fotografia en la circulacion contemporanea

3.1 La dimension mediatica

En cada momento histdrico conviven distintas capas de tiempo. En
nuestra época perduran rasgos de la modernidad y de la posmodernidad. En el
caso de Chicas Bondi, las fotografias que dieron a conocer al proyecto pusieron
en juego estrategias de la era moderna de la fotografia: la imagen como “arte”
(por su dimension estética, formal) y como documento (registro). Es una
estrategia de una sociedad medidtica, basada en la representacién y en la
autonomia de la imagen.

A partir de cierto momento (luego de las notas en los medios de
comunicacién masiva) Chicas Bondi es contratado por la marca Levi's para
homenajear el aniversario del Levi's 501. Entonces publica fotografias tomadas
con modelos en los colectivos, que simulan ser auténticas “chicas bondi”. Se
establecen asi dos cambios. Por un lado, Son fotografias producidas con una
estrategia en la que es mas evidente la “puesta en escena”: asistimos a una
construccion del acontecimiento. Por otro, el discurso documental (registro) y el
de “arte” (estético) se hibridiza con otro tipo discursivo, el publicitario, al cual
se someten. La produccion del sentido se pone al servicio de una marca, que se
“apropia”: es decir, hay una apropiacidn del Proyecto, de su historia, del vinculo
que en la circulacion se establecié con su colectivo, etcétera. Todo, ahora, como
no habia sucedido antes, esta al servicio de una marca internacional y de la



comercializacién de producto. Esta estrategia, a su vez, posee una especificidad
comunicativa: Chicas bondi no niega que acaba de de ser “sponsoreado”
(porque debajo de las fotografias explicita: “Mi anterior foto y las venideras en dias
consiguientes son en el marco de la celebracién de los 140 afios del #501s de
@Levis_AR" - 26 de marzo 2013).

Breve conclusion: ambos desarrollos, moderno y posmoderno, son
contemporaneos. Porque son fotografias digitales sometidas a las condiciones
de circulacion intersistémica que a través de las figuras presentadas acabamos
de describir.

3.2 La dimension comunicacional

Chicas Bondi fue un proyecto emergente, caracteristico de nuestra
época. Surge en las redes sociales y “asciende” hasta lograr el reconocimiento
de los medios de comunicacion masiva. El sélo hecho de que sea intersistémico
evidencia que pertenece a otro momento de la historia de la mediatizacién, ni
moderno ni posmoderno. En este marco, el hecho de que haya sido generado
por un usuario desconocido y que, ademas, sea ascendente, lo convierte en un
caso emblematico de la nueva circulacion contemporanea. Pero no es solo
ascendente: en cada fase se produce una complejizacion de la dimension
comunicacional. Luego del retuit de Calu Rivero y de la cobertura de los medios
de comunicacién masiva, se afirma como pequefio enunciador “broadcast”. Es
un enunciador semejante a muchos otros que se asentaron en las redes en
estos afios, como Chinise Backstreet Boys en el origen, y los Youtubers en esos
anos, pero ese broadcast ya no es el de los medios masivos, porque no puede
(ni pretende) controlar la circulacién discursiva ni programar la vida social.

4. Dimension espacial y Actores/Enunciadores mediaticos en un
proyecto de investigacion

El dispositivo analitico que utilizamos en la Catedra también incluye la
posibilidad de analizar la circulacion desde otro angulo: la dimension espacial.
Llamamos a este analisis no porque la dimensidon espacial esta ausente en los
graficos presentados (de hecho, la disposicion de los medios masivos “arriba” y
de los nuevos medios “abajo” es por supuesto espacial) sino porque privilegian
la dimensidon temporal de la circulacién: por eso se parte de una linea de tiempo
y se identifican fases.

¢En qué reside entonces la especificidad de la dimensién espacial? Si el
analisis temporal construye una “pelicula” de la circulacién, el espacial toma
“fotos” de determinados momentos claves de la circulacién, congela y dispone
los elementos en la superficie. Y cuando este analisis produce “fotos” de dos
momentos entre los cuales se han establecido cambios, permite identificar si ha
habido cambios en los posicionamientos frente al objeto de estudio de los



principales actores/enunciadores que sobre el proyecto se han manifestado
(también si ha habido nuevos).

Retomando el analisis de Chicas Bondi, es posible establecer dos graficos
desde este enfoque luego de un momento clave: en el que el Centro de
Proteccién de Datos Personales (CPDP) dicta su fallo luego de la denuncia de
Hollaback Buenos Aires.

Nuestra intencién es ubicar el posicionamiento de los principales
enunciadores mediaticos antes y después del fallo. Para llevar adelante esta
tarea distinguimos, siguiendo a Eliseo Veron: medios (M), instituciones, (I),
colectivos (C) e individuos (IND). Y, para el caso Chicas Bondi subdividimos
medios en medios masivos (MM) y medios masivos digitales (MMD), vy
agregamos a cada medio su nombre. Diferenciamos, entre los colectivos, los
colectivos sociales (CS) y los colectivos mediatizados (CM)8. Y en el de los
individuos diferenciamos individuos profesionales (INDP) y amateurs (IA). Esta
organizacion no es definitiva, pero por el momento operativa:

Brando ANTES DEL FALLO
La Nacion No DEL CPDP

MASIVOS

REDES
SOCIALES

Colectivo
Chicas
bondi

El grafico 6 muestra la situacion que gozaba Chicas Bondi antes del fallo
del CPDP: excepto los dos colectivos feministas, el proyecto poseia una
valoracion positiva de los medios, los colectivos de actores individuales
(amateurs) y de celebrities como Calu Rivero.

El grafico siguiente muestra la situacién luego del dictamen:

8 Ahora bien, como a través del dispositivo analitico estudiamos la mediatizacion, siempre los
encontramos mediatizados. Lo cual no quiere decir que en el anélisis el vinculo entre lo social no
mediatizado y la mediatizacién no deba ser privilegiada. Por ejemplo, en el caso de CHB, el
colectivo se constituy6 en la red (no en la vida social no mediatizada) pero luego de las muestras
en las galerias de arte parte de los integrantes de ese colectivo se conocib entre si (a veces es el
revés: se constituyen los grupos en la vida social y luego se mediatizan).
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Este grafico muestra cdmo cambid para Chicas bondi su valoracion social
luego del dictamen: ninguno de los medios masivos que cubrieron las noticias
realizd comentarios positivos, se concentraron en los aspectos negativos del
contenido del fallo. Y se sumaron comentarios de tinte negativo por parte de
enunciadores individuales en las redes®.

Ahora bien, es importante destacar que la valoracion positiva o negativa
de un Proyecto no es el Unico modo de analizar los “efectos” que ha generado
diacronicamente. Veamos un ejemplo diferente.

En el andlisis del caso #Zekiel99 un youtuber cuyos contenidos fueron
apropiados por canales de television, Damian Fraticelli (2019) analizd los
posicionamientos asumidos por las instituciones de acuerdo a si respetaron, o
no, los derechos de autor, debido a que este eje era el mas pertinente para
estudio del caso, el ndcleo de la controversia Fraticelli distingue: a) los que no
nombran a #Zekiel como productor de contenidos pese a que comparten sus
videos; b) quienes no lo nhombran pero dejan su marca de agua y, ) los que
reconocen su autoria).

9 Sin embargo, una artista de impronta feminista, Stella Maris Leone, que fue consultada por el
blog bifurcaciones, consider6 que el proyecto no era discriminatorio para las mujeres. Termina
diciendo: “Quienes me leen saben de mi trabajo sobre la Violencia de Género, pero en esta
oportunidad estoy en total desacuerdo con las organizaciones feministas: las fotos no son
tomadas en espacios intimos y no son exhibidas en actos o situaciones que podrian dafiar su
moral; es més, muchas chicas se buscan en la red para etiquetarse, otras piden que les saquen
fotos, y la organizacién ademas borra todas aquellas que lo solicitan. Ahora bien, si las mujeres
retratadas por Chicas Bondi autorizan la publicacion ¢Qué es entonces lo que molesta? En lo
personal lo tinico que lamento es que por mi edad quedo afuera del proyecto y a la espera de que
alguien arme un proyecto Mujeres Bondi, a ver si por ahi tengo suerte de salir retratada”.

Disponible en: http://www.bifurcaciones.cl/2015/04/chicas-bondi/


http://www.bifurcaciones.cl/2015/04/chicas-bondi/

MM

Duro de domar

Bendita TV @ ffx
Media Pro TELEF
Futbol para todos @

Tocala

Infonews Diario Registrado
Elintransigente @

TyC Sports

Ole

Ovacion

No recenocen Reconocen autoria
autoria (borran

marca de agua y {lonombra, dejan
enlaces al canal No lo nembran marca de agua,

' j trevistan
denuncian, etc.) pero dejan la en i
T remian, etc.)
marca de agua P s

RS

Esto evidencia que otros casos pueden ameritar la focalizacion de otros
temas e, incluso, en el estudio de un caso puede haber un tema en un periodo
de tiempo y luego otro.

5. El estudio de la construccion contemporanea de los
acontecimientos

En estos Ultimos afios la Catedra y el Proyecto de investigacion UBACYT
hemos desarrollado investigaciones sobre multiples acontecimientos atendiendo
a las transformaciones en nuestra contemporaneidad producto de la nueva
mediatizacion y circulacion contemporanea. Restan por realizar muchos
esfuerzos para determinar de qué modo, por ejemplo, los discursos publicitario,
politico, artistico (estético) interactian en los nuevos acontecimientos
contemporaneos (recitales, marchas, performances en la via publica, eventos
sociales, religiosos, festejos, etcétera). Del mismo modo hay una gran tarea a
realizar en el campo proyectual para planificar nuevas formas de circulacién
hipermediatica.?

5.1. Un nuevo campo de estudios

El andlisis que acabamos de presentar se detiene sélo en algunos de las
cuestiones y problemas que enfrentan los nuevos estudios sobre circulacién. La
circulacion contemporanea posee muchos aspectos especificos que aln resta
por estudiarse y tiene enormes posibilidades de aplicacion para el disefio de
proyectos comunicacionales que se propongan desarrollar una comunicacién
basada en la circulacion hipermediatica (publicitaria, politica, social, etcétera).

1 En el final se ha incluido al igual que en el programa de la asignatura algunas referencias
sobre este tema.



Las investigaciones y los proyectos que a lo largo del cuatrimestre se
estudiaran en la catedra construirdn importantes aportes para el objetivo que
Semiodtica de Redes se ha propuesto: construir un mapeo de la circulacién
discursiva mediatica de la cultura contemporanea.

6. TERCERA PARTE Y ENTREGA FINAL: aspectos a en cuenta para el
Gltimo informe

En esta guia se debera presentar el trabajo de investigacion o el proyecto
comunicacional de forma completa. Para ello se espera que el grupo recupere
las guias anteriores junto con las correcciones, observaciones y sugerencias
realizadas. El trabajo debe contar con los siguientes apartados:

o Introduccion del caso/proyecto: se debe realizar una breve presentacion
del caso/proyecto y el interés en el caso/ los objetivos del proyecto.

o Grafico de la circulacion: el grupo debera entregar el grafico de la
circulacién discursiva del caso elegido a investigar o para disefar su
comunicacién, con las correcciones realizadas luego de la segunda entrega. Se
debera aclarar qué tipo de circulacién tiene el caso.

° Informe sobre las fases de la circulacién / proyeccién de la circulacion: el
grupo debera entregar la descripcién de cada una de las fases y subfases del
objeto de estudio o de su proyecto, de acuerdo a las correcciones realizadas. En
el caso del proyecto de comunicacién deberan disefiar al menos dos piezas
comunicacionales.

° Conclusiones:

Para el trabajo de investigacién se debera:

1- Indicar qué transformaciones advierte entre el discurso y sus enunciadores
con el cual se dio a conocer el caso y el que produce el Ultimo cambio de fase
de su linea de tiempo.

2- Indicar las diferencias principales entre el discurso en las redes sociales y su
ascenso a los medios masivos y/o las diferencias entre el discurso en los medios
masivos y su descenso a las redes sociales.

3- Teniendo en cuenta los desarrollos de lo politico, los movimientos sociales, el
espectaculo, lo risible, lo informativo, la publicidad y lo artistico descritos en la
unidad 7, y partiendo del analisis de su caso, describir las novedades en los
discursos, las operaciones, la circulacién y las practicas de la sociedad
hipermediatizada.



4- Otras apreciaciones y hallazgos del trabajo de investigacion.
Para el proyecto de comunicacién se debera:

1- Indicar qué resultados y mejoras se esperan con la ejecucion de la estrategia
de comunicacién para el caso trabajado. En ese sentido, se debe contemplar
qué efectos concretos puede tener la circulacion de discursos en redes sociales
y medios masivos.

2- Reflexionar cdmo inciden en su estrategia comunicacional los aspectos
tedricos vinculados a lo politico, los movimientos sociales, el espectaculo, lo
risible, lo informativo, la publicidad y lo artistico descritos en la unidad 7.

ENTREGA: El grupo debera entregar el informe (teniendo en cuenta las pautas
formales que figuran al final de esta guia) en la semana del 8 de junio, el dia de
su practico impreso y a través del campus virtual.

7. Criterios de evaluacion y aspectos formales de la entrega

° Se evaluara la claridad en la redaccion y el desarrollo de los conceptos.
° Incorporacion de conceptos tedricos vistos en la materia.
° Se debera respetar, sin excepcion, el siguiente formato: interlineado 1,5,

fuente Times New Roman, tamafo 12, alineacién del texto justificado, tamano
de hoja A4, margenes normales (2,5). El trabajo no debera superar las 20
carillas.

° Debera indicarse el nombre de les estudiantes, sus mails, nimero de
comision, datos de la materia y bibliografia con los textos correctamente
citados.

° La entrega del trabajo se realizara obligatoriamente en la fecha pautada:
el dia del practico via campus virtual e impreso en clase. Debera subirlo une de
les integrantes del equipo, mencionando a todes les autores del trabajo.

° Los fragmentos extraidos de un trabajo que no sea de autoria propia (ya
sea que se trate de bibliografia de la materia o de recursos consultados en
internet) deberan citarse correctamente de acuerdo con las normas APA; caso
contrario, se estara incurriendo en plagio, y por lo tanto el trabajo sera anulado
en su totalidad
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