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Proyecto comunicacional sobre el caso:
GOLFO SAN MATIAS SIN PETROLERAS

Introduccion.

El Golfo San Matias es un golfo que se extiende desde el Sudeste de la Provincia de Rio
Negro, hasta el Noroeste de Chubut, sobre la costa atlantica argentina. En la década de los 90°
la lucha de un grupo de cientificos rionegrinos, con el apoyo del pueblo de las localidades
adyacentes al Golfo, promovié la sancion de la Ley N°3308, que protegioé al mismo de la
contaminacion por hidrocarburos y actividades petroliferas.

Sin embargo, el pasado 25 de Agosto de 2022, la Legislatura de Rio Negro aprob6 a puertas
cerradas, un proyecto para modificar dicha ley, esto en detrimento de la opinién popular,
incumpliendo asi con el Acuerdo de Escaz('. Esta modificacion permitiria llevar a cabo el
proyecto “Vaca Muerta Sur”, y la instalacion de una terminal petrolera de YPF en Punta
Colorada. La modificaciéon de este y otros proyectos de ley, derivo en la conformacion de
distintos colectivos sociales que buscan concientizar a la poblacion sobre los resultados del
extractivismo y explotacion petrolera en el Mar Argentino. A nivel nacional se vinculan entre
si bajo el hashtag #Atlanticazo.

En respuesta a esta situacion, los vecinos de
la zona pertenecientes a la Multisectorial Golfo
San Matias, comenzaron a difundir la situacion
actual e informacion de esta problematica,
convocando a los habitantes de zonas aledafias
a pronunciarse en contra de la modificacion
ilegitima de la ley 3308. No obstante, a pesar
de utilizar herramientas tales como hashtags,
reels, o convocar a marchas presenciales, la
Multisectorial no logré viralizar sus campafias,
expandir el radio de conocimiento de esta
problematica, y tampoco escalar a las altas esferas de la agenda comunicacional de las
instituciones mediaticas masivas.

Meseta de

Somuncurd Golfo de

San Matias

1 “El Acuerdo de Escazu es el primer acuerdo regional ambiental de América Latina y el Caribe.
Ademas, es el primero en el mundo en contener disposiciones especificas sobre personas defensoras
de derechos humanos en asuntos ambientales. Fue adoptado en Escazu, Costa Rica, el 4 de marzo
de 2018, y Argentina lo aprobé en 2020 mediante la Ley 27566.” El acuerdo hace énfasis
principalmente en los derechos de las personas a: 1) Tener acceso a informacién ambiental. 2) Tener
participacion publica en los procesos de toma de decisiones ambientales, y 3) Tener acceso a la
Justicia en asuntos ambientales.(Ministerio del Interior -Ambiente- en
https://www.argentina.gob.ar/interior/ambiente/acuerdo-de-escazu)



https://www.argentina.gob.ar/interior/ambiente/acuerdo-de-escazu

Esto nos motiva a desarrollar un proyecto comunicacional, una estrategia que, en relacion a la
época que vivimos, la de las sociedades hipermediatizadas (Carlén, 2016), buscaré llevar a la
Multisectorial a optimizar y proyectar correctamente las herramientas que posee a su alcance,
para asi generar mayor visibilidad y repercusién del caso, hasta escalar a los medios masivos
tanto nacionales como internacionales.

El método que utilizaremos es organizar y realizar publicaciones en las redes sociales de la
Multisectorial Golfo San Matias (Instagram, Facebook y X)? desde tres perspectivas:
informativa, simbdlica (mediante la metafora), y por Gltimo, humoristica.

Objetivo:

El objetivo del proyecto comunicacional es maximizar la visibilizacion de la problemética en
el Golfo San Matias a nivel nacional e internacional. La propuesta es generar conciencia sobre
los impactos negativos de la explotacion petrolera y la modificacion ilegitima de la ley de

proteccion.

Corpus:

Para nuestro proyecto, realizamos una breve blsqueda de campafias propagandisticas,
relacionadas a problematicas de ambiente, tanto a nivel nacional como internacional, y que nos
serviran de apoyo para disefar la estrategia comunicacional. Haremos una aproximacion y un
analisis acerca de por qué creemos que estos proyectos se acercan a lo que nosotros
pretendemos y consideramos una campafia exitosa, asi como también segun nuestros
parametros, no lograron el objetivo propuesto de ganar visibilidad y lograr propagarse.

2 Multisectorial Golfo San Matias ((@defendamosnuestrogolfo) ¢ Instagram photos and videos
Multisectorial Golfo San Matias (@salvemosalgolfo) / X

Multisectorial del Golfo San Matias (Facebook)



https://www.instagram.com/defendamosnuestrogolfo/
https://twitter.com/salvemosalgolfo?lang=es
https://m.facebook.com/people/Defendamos-nuestro-Golfo-San-Mat%C3%ADas/100084936891459/
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Referencas de éxto.

Greenpeace: The Nature of Plastic.
.

GREENPEACE” [uiiis 4

A comienzos del afio 2021, Greenpeace Chile seleccion6 5 de los
lugares mas iconicos de Chile para representarlos en plastico para
Impresion, exterior y redes sociales. La idea fue exponer el uso
excesivo del plastico, el impacto de la contaminacion, incluso en
entornos protegidos, y resaltar la necesidad de un cambio de
comportamiento. Durante la exposicion de esta campana,
diferentes medios masivos del pais trasandino se hicieron eco de
la alerta promovida por la organizacion activista, asi como
también diferentes portales especializados en campafas
wxbllmtgrlas destacaron la idea creativa de la agencia Chell
orldwide.
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Meses mas tarde, también en el 2021, Greenpeace, Ogilvy Hon
Kong y Ogllvy Shanghai crearon una campafa impresa bajo e
hashtag #CleanAirNow con el objetivo de mostrar como la
contaminacién en un lugar puede producir dafios en otros mas
lejanos. La contaminacion del aire tiene efectos de gran
alcance en nuestro clima, y los esfuerzos por frenar las
emisiones nocivas son dificiles y requieren tiempo. La crudeza
de las imagenes, las reacciones que generaron en redes
sociales bajo el hashtag #CleanAirNow, y las notas de agencias
publicitarias destacando la iniciativa, nos dan una pauta del
Impacto que queremos generar en nuestros usuarios



Ministerio del Medio Ambiente de Chile
lanza la campana “Que tu huella sea
positiva”.

Es una campaia iniciada por el Ministerio de Medio Ambiente de
Chile, busca que la ciudadania tome conciencia sobre los efectos del
cambio climatico y realice acciones concretas para combatirlo,
consejos disponibles a través de piezas audiovisuales y graficas en
las redes sociales del Ministerio del Medio Ambiente. En este caso, el
estatuto del enunciante realiza la mayor parte del trabajo: que sea
una iniciativa directamente desde las autoridades nacionales del
pais trasandino, hace un efecto “domind”, siempre en sentido
descendente, generando reacciones tanto en los medios masivos
tradicionales, como en los usuarios del sistema de medios de las
redes sociales.

H#QUETUHUELLASEAPOSITIVA

DE LOS INCENDIOS FORESTALES
RECAEN EN LA ACCION HUMANA

FUENTE: CONAF




Se trata de una campafia de WWF bajo el lema “Dale una
mano a la vida salvaje”, realizada en el afo 2007. Se recurrié
al body painting para impactar y difundir el mensaje de
proteccion a la naturaleza. En este caso la originalidad y el
juego de palabras entre el lema y las imagenes son algunos
de fos fundamentos que nos gustaria emplear en nuestras

publicaciones, imagenes muy explicitas, graficas e
Impactantes, quizas mostrando algun ejemp'lar de los que
habitan la zona del Golfo, sufriendo las consecuencias de
un eventual derrame de petréleo.
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El caso de" Atanor es un ejemplo de una campafa de
concientizacién, que no cumplié sus objetivos, segun nuestro
analisis por-no emplear discursividades con mayor potencial
de alcance en cuanto a la masividad. Los vecinos de la ciudad
de San Nicolas, en el norte de la Provincia de Buenos Aires, se
organizan para marchar y protestar en las calles linderas a la
planta de agroquimicos de la empresa Atanor, solicitando
desde hace varios afos, la reubicacién de la planta, alegando
gug la” utilizacion de quimicos como la atrazina, contamina

eliberadamente el medio ambiente, afectando asi no sélo a
los vecinos de la zona, sino también a futuras generaciones.
Estas: marchas fueron cubiertas por diferentes medios
regionales, portales de noticias radicados en San Nicolas, pero
no logré trascender. No fue hasta el 20 de Marzo de 2024,
cuando una serie de explosiones en un reactor de la planta de
Atanor, que los medios masivos nacionales cubrieron la
noticia, que Greenpeace realiz6 una investigacion sobre la
exposicion a agroquimicos, y que grandes colectivos sociales
siguieron las alternativas de lo que hoy es una causa abierta
por ecocidio contra la firma. Discursos que se suceden en o
que podriamos llamar el Underground, que no logran captar la
atencion ni en redes sociales, ni en el sistema de los medios
masivos, y nunca logran el cambio de fase.



DISENO DE PROYECTO COMUNICACIONAL

Inicio de la Circulacién Vertical Ascendente:

La circulacion del mensaje se iniciara desde abajo hacia arriba. Realizaremos 3 posteos
adaptados a las diferentes redes sociales de la Multisectorial (Instagram, Facebook y X) con el
objetivo de aportar contenido de valor que nos permita instalar una comunicacion con una
mirada mas nacional y masiva de la problematica. Este nuevo enfoque, buscara generar un
impacto y una repercusion mayor, interpelando no solamente a los habitantes y vecinos del
Golfo San Matias o de Rio Negro, sino también al resto del pais. Para ello, nuestros posts
reflejaran de manera informativa, metaférica y humoristica, las consecuencias de la actividad
petrolera, dando a entender como impactarian en la fauna local, y en la vida de los vecinos de
la zona. Esto implica la difusion de contenido relevante y conmovedor, intentando también
Ilamar la atencion de actores sociales activamente presentes en cuanto a la concientizacion del
cuidado del medio ambiente, para asi proteger el Golfo San Matias y los riesgos asociados con

la modificacion de la Ley N°3308.
Contenidos y Acciones para la Circulacién Vertical Ascendente:

- Placas Informativas: Se compartiran placas informativas en las redes sociales oficiales
de la Multisectorial, explicando la ubicacion geografica del golfo y los detalles sobre la
situacion actual, destacando los peligros potenciales de la contaminacion por
hidrocarburos.

- Imagen: Se publicara una imagen que ilustre metaféricamente las posibles
consecuencias de la contaminacion en el Golfo San Matias, mostrando como podria
afectar a la vida marina, la salud de los habitantes y/o el turismo sostenible en la region.

- Video referencial humoristico/informativo: Publicaremos en formato de reel en
Instagram, Facebook, y en un tweet en X, una parodia de humor negro, recordando la
escena final de la filmacion de la pelicula “Titanic” (1997), protagonizada por
Leonardo Di Caprio (Jake) y Kate Winslet (Rose). En vez de chocar contra un iceberg,
el barco choca contra una plataforma petrolera, provocando un derrame. Terminan
ambos sobre una balsa empetrolada luchando por mantenerse a flote, luego aparece la
leyenda: “En el Golfo San Matias, no se hubiese salvado nadie”, alegando que si se

permite la actividad petrolera en la zona, y por consecuencia, la contaminacion



ambiental del Golfo, no se salva nadie. El video culmina con una invitacién a la
movilizacién y la accion, generando un llamado a la conciencia y la participacion del
publico a nivel nacional. Atentos a que Di Caprio es un activista ambiental constante y
gque se expresa en sus redes de manera frecuente, lo etiquetaremos en nuestras
publicaciones, alentando a nuestros seguidores que hagan lo mismo, para asi llamar su

atencion. Este sera el contenido que se volvera viral.

Utilizaremos la frase, “Aun estamos a tiempo” en todas nuestras piezas discursivas, nos servira
no solamente para unir la comunicacion, sino también para captar la atencion e invitar a los
usuarios y colectivos a tomar accién y colaborar en la prevencion y propagacion de esta

problematica.

Para la creacién del contenido audiovisual, usaremos la herramienta CapCut, en caso de que la
realizacion del video nos sea posible, mientras que para el disefio de gréficos y placas

informativas, haremos uso de Canva e lllustrator.

En cuanto a las imagenes, seran generadas a través de herramientas de Inteligencia Artificial
(Dalle/Canva), garantizando asi un impacto visual poderoso y convincente. Pensamos en
imagenes retdricas desde un lugar artistico y no basado en imégenes impactantes, sino

conectando con la sutileza de la naturaleza, sus virtudes y sus ritmos.

Retomando a Carl6n, podemos decir que la configuracién retdrica desde lo artistico cumple
con los requisitos del arte en la contemporaneidad, en tanto las practicas artisticas se
diferencian de las de la modernidad y pasan a ser “adoptadas y divulgadas por la cultura masiva

en un proceso que podemos denominar de contemporaneidad digerida™® (Carlén, 2014)

CONTENIDOS A PUBLICAR:

3 Carlon, Mario (2014) - “;Del arte contemporaneo a una era contemporanea? Efecto arte y
el nuevo valor del presente en la era de internet”, en Estado actual de las investigaciones
sobre mediatizaciones.



https://www.academia.edu/19563946/_Del_arte_contempor%C3%A1neo_a_una_era_contempor%C3%A1nea_Efecto_arte_y_el_nuevo_valor_del_presente_en_la_era_de_internet
https://www.academia.edu/19563946/_Del_arte_contempor%C3%A1neo_a_una_era_contempor%C3%A1nea_Efecto_arte_y_el_nuevo_valor_del_presente_en_la_era_de_internet

Publicacién 1: Carrusel.

o WK

La explotacion petrolera
amenaza la vida marina, la
salud de los habitantes y
el turismo sostenible.
jAun estamos a tiempo!
N

En agosto 2022, la Legislatura de Rio Negro
aprobd una modificacion a la Ley N' 3308,
que desde 1999 protege al Golfo de la
contaminacion de hidracarburos. Esta
decision se tomé sin la participacion del
pueblo, incumpliendo el Acuerdo de Escazu.

GOLFO DE
= SAN MATIAS

escubri que estapasando =
s

Se encuentra en la costa norte de la Provincia de Rio Negro, Argentina.
Es un ecosistema marino énico, hogar de una rica biodiversidad.

Copy:
iUnite a la lucha por el Golfo San Matias!
Descubri por qué el Golfo San Matias necesita tu voz y accion.

Este 10 de agosto a las 18hs, levantemos nuestras voces y defendamos nuestro patrimonio

marino. jVeniy sé parte de la movilizacion nacional para proteger nuestro hogar comun!

Juntos, podemos detener la explotacion petrolera y preservar la belleza del Golfo para las

generaciones venideras

#SalvemosAlGolfo #Atlanticazo #SomosUnMismoMar #SinPetroleras
Publicacion 2: Imagen metaférica.

Copy:

¢Dejaremos que nuestro Golfo San Matias corra la misma suerte?

Esta imagen representa el peligro inminente que enfrenta nuestro preciado ecosistema marino.

Hay manchas que no se quitan, pero nosotros aln estamos a tiempo de prevenir mas dafios.

Unite a la movilizacion nacional el 10 de agosto a las 18hs y levanta tu voz para proteger el
Golfo San Matias.

Juntos, podemos detener la expansion del petréleo y preservar la belleza de nuestro mar. jTu

participacién marca la diferencia!



#SalvemosAlGolfo #Atlanticazo #SomosUnMismoMar #SinPetroleras

Hay manchas que\nd

Se qmtan \
;Atin estamos a tiempo!

Publicacion 3: Reel (Revisar hipervinculo).
Copy: jEs hora de actuar antes de que sea demasiado tarde!
El Golfo San Matias enfrenta su propia tragedia.
Etiqueta a Leonardo DiCaprio en los comentarios y hagamos viral nuestra lucha.

iEn el Golfo San Matias, no se hubiese salvado nadie! Cada voz cuenta en esta lucha por la

preservacion

#SalvemosEIGolfo #Atlanticazo #LeoDiCaprio #SomosUnMismoMar #SinPetroleras



NO SE HUBIESE
SALVADO NADIE

Proyeccion de la Circulacion:

La estrategia de comunicacidn se proyecta a través de un flujo de contenido que comienza en
las redes sociales de la Multisectorial del Golfo San Matias y se expande a medida que el
mensaje se propaga. El video donde se menciona a Leonardo Di Caprio serd el punto de
inflexion, ante el crecimiento de seguidores de las redes de la Multisectorial y las etiquetas al
actor, buscaremos que reaccione compartiendo el video mediante stories, retweets y llamando
a #ProtectSanMatiasEsta interaccion repercutira en los medios masivos y llevara el tema a

nivel nacional e internacional.

Siguiendo la teoria de la circulacion transversal, nos enfocaremos en analizar las

transformaciones que ocurren cuando los individuos, como enunciadores, difunden sus


https://drive.google.com/file/d/1e1-F623_zNkM2f9eI4ZHDmplKzz869IB/view?usp=sharing

discursos a través de "medios de comunicacion individuales”. Esto es relevante porque dichos

discursos tienen relaciones tensas y complejas con instituciones sociales.* (Carlén, 2018)

Se espera generar un impacto significativo en la visibilizacion de la problematica en el Golfo
San Matias, movilizando a la audiencia y generando conciencia sobre la importancia de

proteger este ecosistema vital.

En este caso, dado que hemos decidido iniciar la circulacion vertical desde abajo hacia arriba
(ascendente), a traves de los contenidos en las redes sociales oficiales de la Multisectorial del

Golfo San Matias, podemos dividir la proyeccion en varias etapas:

1. Etapa Inicial ( ):

e La Multisectorial del Golfo San Matias compartira las primeras publicaciones
sobre la problematica en sus redes sociales: placas informativas y la imagen
metaforica, siendo estos dos posts los que serviran de inicio, siendo “fijados”
en Instagram, Facebook y X.

e Estas publicaciones comenzarén a generar interacciones y reacciones por parte
de los seguidores mas comprometidos y aquellos interesados en la causa
ambiental.

2. Crecimiento Organico:

e Con el paso del tiempo, la difusion organica de las publicaciones se expandira
a medida que mas personas compartan el contenido en sus propias redes
sociales.

e Los hashtags asociados (#Atlanticazo, #SomosUnMismoMar, #SinPetroleras)
comenzaran a ganar traccién y a ser utilizados por otras organizaciones
ambientalistas y usuarios interesados en el tema.

3. Alcance Masivo (Subfase 2, Subfase 3y ):
e EIl punto de inflexion se alcanzara cuando se publique el reel parddico de

DiCaprio y se vuelva viral al ser compartido por él, en sus redes, alcanzando

4 Carlon, Mario (2020 [2018]). “Medios individuales, medios colectivos, y circulacion
transversal: desde “adentro hacia afuera” y desde “afuera hacia adentro” - En Circulagdo
discursiva e transformagdo da sociedade”, Actas del VIII Pentalogo de CISECO. Japaratinga,
Brasil.



una audiencia mucho mas amplia, mas alla de los seguidores habituales de la
Multisectorial del Golfo San Matias.

e Los medios de comunicacion masivos y las figuras influyentes en redes sociales
se haran eco de la interaccion de Di Caprio, sumando este tema a su agenda
diaria, haciendo notas y noticias en la programacion y portales de noticias,
programas de streaming, generando alin mas exposicién y debate publico.

4. Consolidacion y Movilizacion ( ):

e Laproblematica en el Golfo San Matias se consolidara como un tema de interés
nacional, impulsando la movilizacién y la accion por parte de la sociedad. El
Golfo esta en la agenda de todos los canales de Stream y medios tradicionales.

e La Multisectorial del Golfo San Matias aprovechard este momento para
organizar eventos, protestas y campafas de sensibilizacion, manteniendo la

atencidn sobre el tema a largo plazo.

En resumen, la proyeccién de la circulacion de nuestro proyecto de comunicacion implica un
crecimiento gradual desde el nivel inicial de las redes sociales de la Multisectorial del Golfo
San Matias hasta alcanzar una visibilidad masiva, haciendo el gran salto hacia la agenda de los
grandes medios masivos nacionales, lo cual provocara un rebote hacia usuarios/actores
individuales, no sélo de la regién o afines a la causa desde su inicio, sino de todo el territorio
nacional. A continuacion expondremos nuestro analisis de como circulan estos discursos,
desglosando la circulacién en fases y subfases, y sefialando en qué sentido se enuncian estas

producciones discursivas, atendiendo al estatuto de los actores sociales intervinientes.

Grafico de la Circulacion Vertical Ascendente



SUBFASE 2

Fechas de cada fase de la circulacion:
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SUBFASEZ2 SUBFASE3 FASE 2 FASE 3

Informe de fases:

: “El golfo es argentino”
Entendemos que la comunicacion de la Multisectorial del Golfo San Matias en redes sociales
esta centrada en actualizar lo que pasa con la problematica de las petroleras pero hablandole a
los habitantes y vecinos del Golfo. Nuestro primer paso sera, a través de 2 posteos, generar
nuevos discursos con el foco puesto en dar un mayor reconocimiento del Golfo San Matias:

dénde esta ubicado, qué esta pasando y la lucha de sus habitantes contra las petroleras.

Estos primeros discursos y son clave para captar nuevos publicos, nuevos
reconocimientos (R) a nivel nacional que no conozcan el Glofo San Matias. Se buscara
impactar positivamente en los nuevos usuarios informando lo que esta ocurriendo en el Golfo

de una manera clara e ingeniosa.



El primer posteo, de indole informativa, se publicaria el 4 de Julio, en consonancia con las
actividades que realiza la Multisectorial todos los 4 de cada mes. El posteo simbdlico, seria
publicado el 6 de Julio, dos dias después, pensando en que es un buen contenido para que se

propague durante el fin de semana.

La eficacia de esta fase es fundamental, nos permitiria dar a conocer a nuevos publicos, un
alcance mayor y una propagacion dentro del sistema de redes sociales muy importante para lo

que sera la instancia de la “Subfase 2”.
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: “Primeras repercusiones”.

El nuevo enfoque discursivo de los posteos generados en la FASE 1 impactarian positivamente
en las distintas redes sociales de la Multisectorial. A partir de la claridad y el ingenio de los
posteos, esperamos nuevos seguidores y compartidas de las piezas comunicacionales, llegando

a engrosar la propagacion de la problematica en el Golfo San Matias.

El gran impulsor seria el posteo simbdlico, la creatividad de la pieza interpelaria tanto a
usuarios comunes, famosos (Nicole Neumann, Facundo Arana), como también a influencers
(Enrique Viale, Sole Barruti, Inti Bonomo) que se encuentran comprometidos con tematicas
ambientales, mas de nicho, para ayudarnos a difundir el posteo dentro del sistema de redes

sociales, generando asi una nueva instancia dentro de la circulacion, la
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SUBFASE 2: “Buscando a Leo”.

La publicacién con la que buscaremos que la Multisectorial del Golfo San Matias llegue a nivel
nacional sera a traves de un nuevo discurso dentro del sistema de redes sociales (Subfase 2)
posteo del reel (D4), que tendra como atractivo principal a Leonardo DiCaprio.

A través del humor, buscaremos concientizar la problematica, convocar a que las personas se
manifiesten pero, lo mas importante, llamar la atencion de DiCaprio, reconocido actor a nivel
mundial, activista y defensor de las causas ambientales. El posteo sera publicado el 13 de julio,
una semana después de los primeros (D1 y D?2), ya que nos parece pertinente darle un tiempo

alos D1y D2 para que se visualicen, generen su propio trafico y ocurra la Subfase 2.

El (D4) generard distintos reconocimientos (R) por parte de usuarios nuevos Yy usuarios
fidelizados, como “compartidas” y “comentarios”, respondiendo al CTA (Call To Action) que

se pondra en el video pidiendo que se lo etiquete a DiCaprio para que lo vea.

Al ser ascendente la comunicacion en esta fase, a la hora de graficarla se pondra el discurso
(D4) sobre la linea punteada y a sus condiciones de produccion (P), por debajo de la misma.

Esta circulacion del discurso la graficamos de la siguiente manera:
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SUBFASE 3: “Impulso Di Caprio”.

La Subfase 3 representa el movimiento esperado en la circulacion dentro del sistema de redes
sociales: Leo Di Caprio reacciona y comparte el video en Instagram, haciéndole un guifio a la
Multisectorial y mostrandose en contra de las petroleras, motivando a la accién social. Esto
representa un impulso masivo para la Multisectorial del Golfo San Matias, lo que no solamente
generara nuevos interesados en el tema, sino también una mayor difusion de la problematica.

Solamente en Instagram, Leonardo Di Caprio cuenta con 62 millones de seguidores.
La aparicion de DiCaprio se dara gracias al trabajo previo de los anteriores posteos ( ),
ya que seran los encargados de “preparar” el terreno organicamente para generar un mayor

alcance y conectar masivamente con nuevos usuarios.

El discurso de él (D5) llegaria el 18 de julio, lo ubicarémos en el grafico de la siguiente manera:
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: “Efecto Leo Di Caprio”.
El discurso (D5), generado en la Subfase 3 por Leo DiCaprio es tendencia en redes sociales
instantdneamente, sin embargo inicia un nuevo ascenso en la escala comunicacional a partir
del 19 de julio.



La alta repercusion hace que los medios masivos nacionales (TN, LN+, C5N, TELEFE,
CLARIN, PAGINA 12, ETC) se interesen y se involucren con la problematica que hay en el
Golfo, generando nuevos discursos a partir de la aparicion de Di Caprio (D5).

Los nuevos discursos irdn apareciendo con el transcurso de los dias, de esta manera se

generara un eco relevante dentro de los receptores, que llegara a medios internacionales como
la “BBC” o “El Pais”.

En esta etapa, hay un movimiento de circulacion ascendente, ocurre un salto de fase de manera

intersistémica, de las redes sociales a los medios masivos. Lo graficamos de la siguiente

manera:
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Tanto medios de comunicacion masivos como figuras influyentes en redes sociales se hacen
eco de la problematica en el Golfo San Matias a partir de la aparicion de Di Caprio, sumando
este tema a su agenda diaria, haciendo notas y noticias en la programacion y portales de
noticias, generando aun mas exposicion, debate publico e invitando a los receptores a

convocarse.

. “El Golfo en boca de todos”.
Tras la viralizacion en medios masivos, hay un nuevo cambio de fase entre sistemas, esta vez
es descendente. Gracias a Leonardo Di Caprio (D5) lo que pasa en el Golfo San Matias esta
instalado en los medios masivos (106), y a partir del 19/20 de julio se consolida como un tema
de interés nacional. Los programas de stream (OLGA, BLENDER, GELATINA, NDN) y
distintos influencers toman los discursos de los medios masivos para dialogar sobre la

problematica en sus espacios, generando nuevos discursos que invitan a la movilizacion



y a la accién social a nivel nacional, invitando a participar de la Marcha Nacional:

#SalvemosEIGolfo, el 10 de agosto, a las 18hs.

NOTICIEROS
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Conclusion.

A lo largo del desarrollo del proyecto "Golfo San Matias Sin Petroleras”, hemos explorado y
evidenciado como las tecnologias de comunicacién contemporaneas pueden ser empleadas
eficazmente para generar conciencia y movilizar a la opinion publica en torno a problematicas
ambientales urgentes. Nuestra estrategia se basé en captar la atencion de una figura
internacionalmente reconocida, Leonardo DiCaprio, debido a su compromiso y gran activismo

ambiental, con el objetivo de amplificar nuestro mensaje y situarlo en un escenario global.

Este enfoque audaz fue impulsado por la comprension de que en la era de la hipermediatizacion,
la informacion circula a gran velocidad y en volumenes masivos, lo que puede tanto facilitar la
difusion de verdades como la distorsion de hechos. Ante este panorama, nuestro proyecto se
propuso tejer redes colectivas sélidas que proporcionen durabilidad y credibilidad a nuestro
mensaje, trascendiendo barreras geogréficas y logrando un impacto ascendente en la opinion

publica.

La utilizacion estratégica de las redes sociales nos permitié no solo informar, sino también
conectar emocionalmente con diversos publicos, creando contenidos que varian desde lo
informativo hasta lo humoristico y simbdlico. La propagacion de un video clave dirigido a
Leonardo DiCaprio demostréd ser un catalizador eficaz, atrayendo la atencion de medios
nacionales e internacionales y generando un debate publico sostenido sobre la explotacién

petrolera en el Golfo San Matias.



La consolidacion de la Multisectorial del Golfo de San Matias y la inclusion de este tema en la
agenda publica argentina son testimonios del éxito de nuestra estrategia. Ahora, con el impulso
generado, es crucial continuar organizando eventos, protestas y camparfias de sensibilizacion

para mantener la atencion y fomentar acciones concretas a largo plazo.

Ademas, el fendmeno de la web 2.0 y la mediatizacién contemporanea, como sefiala Carlon
(2016), ha permitido que los usuarios y colectivos se conviertan en enunciadores mediaticos,
amplificando el alcance y la participacion en nuestro proyecto. La produccion colaborativa de

contenidos ha sido esencial para mantener la relevancia y el dinamismo de nuestra camparia.

En conclusion, el proyecto "Golfo San Matias Sin Petroleras™ ha demostrado que una estrategia
comunicacional bien disefiada puede tener un impacto significativo en la percepcion publica y
promover acciones concretas para la proteccion ambiental. A través de la efectiva utilizacion
de las redes sociales y la colaboracion internacional, hemos establecido una base sélida para
continuar luchando por la preservacion del Golfo San Matias y, en un sentido mas amplio, por

la proteccion del medio ambiente global.



